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RESUMO

A divulgacao cientifica tem um importante papel em transmitir informacdes e conhecimentos
cientificos em uma linguagem clara e acessivel para um publico ndo especializado. Ao longo
da histéria da divulgacéo cientifica no Brasil, nota-se que ela se deu por meios de comunicacéo
diversos como os jornais, radio, TV, entre outros. Com a popularizacao da internet, a divulgacéo
cientifica passou a ser transmitida também pela web. Esse novo meio de comunicacao trouxe
grande facilidade de acesso a informacéo, sendo transmitida de forma instantanea, interativa e
com um enorme alcance de pessoas, especialmente em redes sociais. No presente trabalho, ana-
lisa-se a divulgacdo cientifica em paginas da rede social Instagram, a partir da investigacédo de
perfis de divulgadores cientificos utilizando-se uma metodologia qualitativa por meio de analise
documental, tomando-se como fonte principal de dados o curriculo Lattes de cada autor. Os
critérios de andlise do curriculo Lattes consistem desde a formacéo do divulgador a publicactes
e experiéncias com divulgacdo cientifica. Dentre os resultados obtidos, percebeu-se que ha pou-
cos divulgadores no Instagram que tém formacao especifica em divulgacéo cientifica (seja a
titulo de p6s-graduacdo ou formagdo complementar) e com maior experiéncia em publicacdes
para o publico. Essa constatagdo aponta para a necessidade de maior atengdo a formacéo de
divulgadores cientificos considerando o ambiente de redes sociais, de modo que a divulgagéo
cientifica possa acompanhar os novos meios de comunicacao.

Palavras-chave: Divulgacao Cientifica; Redes sociais; Instagram; Ensino de Ciéncias.



ABSTRACT

Science communication plays an important role in transmitting scientific information and
knowledge in a clear and accessible language to a non-specialized public. Throughout the his-
tory of science communication in Brazil, it is noted that it occurred through various media such
as newspapers, radio, TV, among others. With the popularization of the Internet, Science com-
munication began to be transmitted also by the web. This new means of communication brought
great ease of access to information, being transmitted instantly, interactively and with a huge
reach of people, especially in social networks. In the present work, we analyze the Science
communication on pages of the social network Instagram, from the investigation of profiles of
science communicators using a qualitative methodology through documentary analysis, taking
as main source of data the Curriculum Lattes of each author. The criteria for analyzing the
Lattes curriculum consist from the formation of the publicist to publications and experiences
with science communication. Among the results obtained, it was noticed that there are few
communicators on Instagram who have specific training in scientific dissemination (whether
by way of graduate or complementary training) and with greater experience in publications for
the public. This finding points to the need for greater attention to the training of scientific dis-
seminators considering the environment of social networks, so that science communication can
accompany the new media.

Palavras-chave: Divulgacao Cientifica; Redes sociais; Instagram; Ensino de Ciéncias.
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CAPITULO 1: INTRODUCAO E APRESENTACAO DA PROPOSTA

De acordo com o portal de noticias da Universidade Federal do Parana (UFPR)?, uma
pesquisa recente realizada pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Informacdo (MCTI) e 0
Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos (CGEE) apontou que 82% dos brasileiros sdo capazes
de entender o conhecimento cientifico se for bem explicado. Segundo o portal, esse dado se
relaciona com fato de que a pandemia da Covid-19 potencializou a importancia de que a comu-
nidade cientifica utilize novos meios de comunicacdo para levar Ciéncia ao publico, ja que a
divulgacao cientifica faz esse papel de conversacdo entre a comunicacdo cientifica e o publico
ndo especializado e devido o periodo de isolamento social as atividades presenciais foram sus-
pensas. Sendo perceptivel pelo aumento consideravel de divulgadores cientificos ocupando mi-
dias sociais, assim como grandes pesquisadores que acabaram migrando para a area de divul-

gacdo cientifica e hoje sdo considerados influenciadores digitais.

A divulgacéo cientifica pelos meios de comunicagdo ndo é uma atividade nova. Ao
longo da historia ela se deu através mecanismos como TV, radio, jornais, entre outros. Com o
avanco tecnoldgico e a facilidade de acesso a internet, a divulgacao cientifica passou a ocupar
um importante espaco nesse meio. A facilidade de acesso e a significativa popularizacdo das
redes sociais possibilitou com que as informaces fossem transmitidas de forma rapida, intera-
tiva e com um grande alcance, incluindo a sua presenca nas redes sociais (exemplos: Youtube,
Facebook, Instagram, entre outros). Especialmente no Instagram, uma rapida navegacéo pela
rede reporta inimeros conteudos relacionados ao conhecimento cientifico. Muitos na forma de
memes?, porém muitos outros com formato de comunicagio séria e interativa. Diante dessa
constatacdo, e de reflexdes sobre a importancia da divulgacdo da ciéncia hoje em dia, conside-
ramos a seguinte questao de pesquisa:

Qual o perfil académico/formativo dos divulgadores cientificos que atua no Ins-

tagram?

Além disso, outras questdes secundarias surgiram: (a) quais as potencialidades em se
utilizar o Instagram para a divulgag&o cientifica? (b) Quais as necessidades e desafios em uti-
lizar o Instagram para a divulgacéo cientifica? (c) Quais as caracteristicas das paginas de di-

vulgacéo cientifica do Instagram?

! Disponivel em: https://www.ufpr.br/portalufpr/noticias/acesso-ao-conhecimento-saiba-como-a-divulgacao-cien-
tifica-afeta-sua-vida-no-contexto-da-pandemia-e-da-desinformacao/, acesso em: 2 ago. 2022.
2 Trata-se de um contelido que se espalha de forma viral pela internet.
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https://www.ufpr.br/portalufpr/noticias/acesso-ao-conhecimento-saiba-como-a-divulgacao-cientifica-afeta-sua-vida-no-contexto-da-pandemia-e-da-desinformacao/
https://www.ufpr.br/portalufpr/noticias/acesso-ao-conhecimento-saiba-como-a-divulgacao-cientifica-afeta-sua-vida-no-contexto-da-pandemia-e-da-desinformacao/

A experiéncia do autor deste trabalho com divulgacédo cientifica teve seu inicio no
curso de Fisica (Licenciatura), através do projeto Caminhdo da Ciéncia. O Projeto tem como
objetivo promover a popularizacdo da ciéncia na regido Oeste da Bahia, realizando atividades
de divulgacao cientifica atraveés de experimentos, planetario e outros equipamentos transporta-
dos em um caminhéo, facilitando a locomocgao para outros locais da cidade de Barreiras e re-
giéo.

Durante as apresentacfes do Projeto, percebia-se um grande volume de estudantes de
varias escolas e um publico geral de curiosos que pediam para participar. Algumas vezes, em
um Unico dia, passavam-se mais de 200 pessoas em bancadas de experimentos e em apresenta-
cOes do planetario. Quando acabava o trabalho das apresentac@es, todos os colaboradores do
Projeto iam para casa com a sensacdo de dever cumprido por conseguir levar um pouco de

conhecimento cientifico para algumas pessoas daquela localidade.

Em 2020, por causa do distanciamento social e outras medidas de seguranga em fungéo
da pandemia da Covid-19, as atividades do Projeto e as aulas presenciais na universidade foram
suspensas. Nesse periodo de quarentena, resolvi criar uma pagina no Instagram com o objetivo
de discutir contetdos relacionados a Fisica. Em 6 meses, a pagina havia alcancado mais de 5
mil seguidores e algumas publicagdes relacionadas a Ciéncias que chegaram a ter um alcance
de mais de 100.000 visualizagGes. Entdo, percebi ali que o Instagram tem um grande potencial
de alcancar as pessoas e que esse alcance poderia ser utilizado para divulgar ciéncias. Dessa
forma, tenho como hipotese que o Instagram possa ser uma ferramenta relevante para realizar
divulgacdo cientifica, visto que é um meio pratico e que tem milhGes de pessoas conectadas

constantemente.

Tendo em vista esse contexto, o0 objetivo geral do presente trabalho é efetuar um le-
vantamento e caracterizacdo de paginas voltadas para a divulgacao cientifica no Insta-
gram. Para isso, € necessario analisar as potencialidades de cada pagina e como ¢ feita a divul-
gacéo por perfis de divulgadores cientificos. Para isso, estabelecemos como itinerarios da pes-

quisa os seguintes objetivos especificos:

e Realizar um estudo sobre a divulgacédo cientifica: histdrico, caracterizagdo e
possibilidades;
e Elaborar instrumentos de levantamento de dados para mapeamento das paginas

de divulgacéo cientifica;
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e Analisar como ocorre o processo de divulgacéo cientifica nas paginas pesqui-

sadas (caracteristicas, lacunas, possibilidades).

O presente trabalho esta dividido em quatro capitulos. O Capitulo 2 consiste na funda-
mentacdo tedrica que estad subdividida em duas secdes: (i) uma breve historia da divulgacéao
cientifica no Brasil e 0 conceito de divulgacg&o cientifica adotada por este trabalho, e; (ii) redes
sociais, em que é apresentado o Instagram e suas principais ferramentas e funcionalidades e o0s
principais desafios da divulgacéo cientifica nesses espacos. No Capitulo 3 é apresentada a me-
todologia da pesquisa, pautada em uma abordagem qualitativa e na analise documental. Os Ca-

pitulos 4 e 5 sdo, respectivamente, os resultados esperados da pesquisa e as consideragdes finais.
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CAPITULO 2: FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Divulgacéo Cientifica

2.1.1 Breve historico

De acordo com Moreira e Massarani (2002), a divulgag&o cientifica no Brasil tem pelo

menos dois séculos de historia. Ao contrario do que ocorreu em outros paises, a divulgacdo

cientifica no Brasil apresentou diferentes fases com propositos distintos de acordo com interes-

ses da época. A seguir, serd apresentada uma sintese historica com base nos trabalhos de Mo-
reira e Massarani (2002) e Franca (2015).

O Quadro 1, criado por Francga (2015, p. 23), resume os principais pontos do trabalho

de Moreira e Massarani (2002) sobre a histdria da divulgacdo cientifica no Brasil. Esse quadro

ajuda a sistematizar o estudo realizado pelos autores, estabelecendo relacGes entre o surgimento

de instituicBGes de suporte a pesquisa, 0s acontecimentos e decisdes politicas da época que vao

desde o estabelecimento da imprensa até a criagcdo de grupos e associagdes cientificas.

Quadro 1 - Aspectos historicos da Divulgacdo Cientifica no Brasil

Periodo Aspectos Histéricos da divulgacao cientifica no Brasil
o Baixa densidade de populacéo letrada; formacéo adquirida no ex-
terior;
XVI- XV o Ac0es ligadas a ciéncia restritas as necessidades técnicas ou mili-

tares;
e Inexisténcia da imprensa, de atividades cientificas e de difusdo das
ideias modernas.

Final do século XVIII e
inicio do século XIX

e Brasileiros retornam ao pais apds frequentar cursos superiores e
contribuem para uma difusdo lenta das novas concepcdes cientificas.

Inicio do século XIX

o Abertura dos portos e suspensdo da proibicdo de impresséo;

e Com a chegada da corte portuguesa, apareceram as primeiras ini-
ciativas organizadas de difusdo da ciéncia moderna;

e Em 1810 e 1818, surgem as primeiras instituicdes de ensino supe-
rior ou de interesse relacionado a ciéncia e as técnicas;

e Em 1810, a criagdo da Imprensa Régia permite textos e manuais
voltados para a educacdo cientifica,;

e 1810 a 1814, surgem os primeiros jornais de artigos e noticias re-
lacionadas a ciéncia, de cunho cientifico ou de divulgacao;

e A partir de 1815, atividades de divulgacdo e interesse por ciéncia
(visando a aplicacdo pratica) se intensificaram na sequéncia da Se-
gunda Revolugdo Industrial na Europa;

e Em 1818, foi fundado o Museu Nacional, objetivando propagar os
conhecimentos e os estudos das ciéncias naturais, desenvolvendo ati-
vidades de divulgacdo e oferecendo cursos populares.

e O periodo entre a independéncia e a consolidacdo do Segundo Im-
pério ocasiona um decréscimo nas atividades de divulgagdo da cién-
cia, assim como de periddicos gerais € artigos, em 1835.

e Em 1861, iniciam-se Exposi¢Bes Nacionais, elementos de difuséo
da ciéncia que servem como vitrines da produgdo industrial, agricola
e artistica nacionais;

o No ano de 1865, foram realizadas conferéncias publicas sobre ci-
éncia para um publico iletrado;
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Segunda metade do sé- o A partir de 1874, a ligacao telegréafica do Brasil com a Europa por
culo XIX meio de cabo submarino permite com que jornais comecem a divulgar

noticias mais atualizadas sobre novas teorias ou descobertas cientifi-

cas;

o Durante todo o século XIX, foram criados cerca de 7.000 periodi-

cos no Brasil, dos quais aproximadamente 300 estavam relacionados

a ciéncia;
Ultima década do século e Na Ultima década do século XIX, declinam as conferéncias e cursos
XIX e primeiros anos do populares; diminui o envolvimento de cientistas e professores com es-
século XX sas atividades e o nimero de revistas e artigos de divulgacédo cienti-

fica, acompanhando o contexto internacional.
e Em 1916, foi criada a Sociedade Brasileira de Ciéncias;
o Ndo existe uma tradicdo de pesquisa cientifica consolidada, todavia
crescem as atividades de divulgacdo cientifica no Rio de Janeiro dos
anos 1920, formando-se um embrido da comunidade cientifica brasi-
Primeira metade do sé- leira;

culo XX e Em 1923, foi fundada a Radio Sociedade;
o Em 1948, foi fundada a Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia (SBPC);
o Em 1951, foram fundadas as primeiras faculdades e centros de ci-
éncias, institutos de pesquisa, assim como da primeira agéncia publica
de fomento a pesquisa, 0 CNPq;
e Em 1978, foi criado o prémio José Reis de Divulgacdo Cientifica
para premiar anualmente individuos e institui¢des que tenham desen-
volvido trabalhos relevantes na area da divulgago cientifica.
e Em 1980, os jornais didrios comegam abrir espaco para noticias
relacionadas a ciéncia e sdo publicados livros voltados & divulgacdo
cientifica.
Fonte: Moreira e Massarani (2002, citado e adaptado por Franga, 2015, p. 28)

No Quadro 1, inicialmente, percebe-se a influéncia de outros paises em determinados
momentos no Brasil. 1sso se inicia entre os séculos XVI, XVII e XVIII, em que as atividades
cientificas ou a disseminacédo de ideias modernas eram quase inexistentes. Outro fator impor-
tante é que o Brasil tinha uma baixissima densidade de populacdo letrada, as pouquissimas
oportunidades de formacgdo eram adquiridas em outros paises. Dessa forma, a partir do final do
século XVIII e inicio do século XIX, conforme os brasileiros voltavam ap6s sua formacéo ad-
quirida no exterior, contribuicdes cientificas foram trazidas de outros paises juntamente com
eles, como a divulgacao de noticias e teorias advindas de outros pontos do globo. Também, a
formacao intelectual dos individuos que retornaram ao Brasil e que passaram a contribuir com
sua particular visdo de mundo e fazer profissional s&o marcantes nesse periodo (FRANCA,
2015).

No final do século XVIII e inicio do século XIX, os brasileiros que haviam ido para o
exterior para frequentar cursos superiores comegaram a retornar ao Brasil. No inicio do século
XIX, a primeira manifestagdo mais consistente de atividades de divulgacdo no Brasil veio a
ocorrer por conta de razGes politicas gracas a chegada da corte portuguesa no pais, que foram
responsaveis por abrir os portos e suspender a proibicdo da imprensa (MOREIRA;
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MASSARANI, 2002). Apos isso, surgiram as primeiras instituicdes de ensino superior e insti-
tuicOes relacionadas a ciéncia: a Academia Real Militar e 0 Museu Nacional.

Figura 1 - Academia Real Militar, fundada em 1810
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Fonte: https://www.ihgrgs.org.br/artigos/membros/Claudio%20Moreira%20Bent0%20-
%20A%20Academia%20Real%20Militar.pdf, acesso15/04/2022.

Figura 2 - Museu Nacional, fundado em 1818

Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Museu Nacio.nal (Rio de Janeiro), acesso 15/04/2022.

Nesse mesmo periodo ocorreu a criagdo da Imprensa Régia, com manuais e textos
voltados para a educacao cientifica. Assim, os primeiros jornais publicaram artigos e noticias
relacionadas & ciéncia como a Gazeta do Rio de Janeiro®, O Patriota * e 0 Correio Braziliense®.

3 Primeira edicdo da Gazeta do Rio de Janeiro (https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/b6/A_Ga-
zeta_do_Rio_de Janeiro%2C_edicdo_numero_1.pdf )

4 Primeira edicdo do O Patriota (http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=700177&pagfis=1)

5 Todas as edicdes do Correio Braziliense (http://objdigital.bn.br/acervo_digital/div_periodicos/correio_brazili-
ense/correio_braziliense.htm)
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Figura 3 - Gazeta do Rio de Janeiro (1808)
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Fonte: https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Ficheiro:A_Gazeta _do Rio de Janeiro, edicdo

mero_1.pdf&page=1, acesso 15/04/2022.

Flgura 4 — Jornal ‘O Patriota (1813)
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Fonte: https://www.in.gov.br/web/dicionario-eletronico/-/o-patriota, acesso 15/04/2022.
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Figura 5 — Jornal Correio Braziliense (1808)
CORREIO BRAZILIENSE

DE JUNHO, 1808.

Na quarts parte nova o8 campos ara,
E 3¢ mais o do bouréra Ia chegara,
cawomxs, ¢ vi e 14

Tntroducgas.

O PRIMEIRO dever do homem em sociedade he ser
util aos membros della; e cada um deve, segundo as
suas forgas Phisicas, on Moraes, administrar, em be-
neficio da mesma, os conhecimentos, ou talentos, que a
natureza, a arte, ou a educagad lhe preston. O indi-
viduo, que abrange 0 bem geral d'uma sociedade, vem a
ser o membro mais distincto della: as luzes, que elle
espalha, tiram das trevas, ou da illuzad, aquelles, que a
ignorancia precipitou no labyrintho da apathia, da inep-
cia, e %o engano. Ninguem mais util pois do que aquelle
que se destina a mostrar, com evidencia, os aconteci-
mentos do presente, e desenvolver as sombras do fucturo.
Tal tem sido o trabalho dos redactores das folhas pu-
blicas, quando estes, munidos de uma critica sad, e de
uma censura adequada, represéntam os factos do mo-
mento, as reflexoens sobre o passado, e as soldidas conjoc-
turas sobre o futuro.

Devem-se & Nagad Portugueza as primeiras luzes des-
tas obras, que excitam a curiosidade publica. Foi em
Lisboa, na imprensa de Cracsboek, em 1649, que este
Redactor tragou, com evidencin, debaixo do nome de
Boletim o0s acontecimentos da guerra da acclamagad de
D. Joab o Quarto. Neste folheto se viam os factos, taes
quaes a verdade os devia pintar, e desta obra interessante
se valeo, ao depois, o Conde da Ericeira, para escrever
a historia da acclamagad com tanta censura, ¢ acertada
critica, como fez.

A2

Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Correio_Braziliense (1808), acesso 15/04/2022.

Na segunda metade do século XIX, por causa da Revolucdo Industrial na Europa, as
atividades de divulgacdo cientifica se intensificaram por todo 0 mundo. Nesse periodo, surgiu
um grande interesse por parte do publico iletrado por temas ligados a ciéncia. Nesse mesmo
contexto, a divulgacdo cientifica tinha caracteristicas ligadas as areas industriais. A partir de
1874, os jornais comecaram a divulgar noticias mais atualizadas sobre novas teorias ou desco-
bertas cientificas gracas a ligacéo telegrafica do Brasil com a Europa por meio de um cabo que
chegava ao Rio de Janeiro pelo Navio Hopper, na praia de Copacabana, em 1873 (MOREIRA,
MASSARANI, 2002) (Figura 6).
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Figura 6 - Cabo de telégrafo submarino em 1873 que revolucionou a comunicagdo
do Brasil com a Europa
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Fonte: https://bafafa.com.br/turismo/historias-do-rio/cabo-de-telegrafo-submarino-em-1873-revoluci-
onou-a-comunicacao-do-brasil-com-a-europa, acesso em 16/04/2022.

Um dos episodios significativos da divulgacgdo cientifica no Brasil ocorreu em 1873 e
durou quase 20 anos. Foram as Conferéncias Populares da Gloria, tendo um impacto signifi-
cativo na elite intelectual do Rio de Janeiro. As Conferéncias eram palestras publicas coorde-
nadas pelo senador e conselheiro imperial Manoel Francisco Correia, juntamente com o apoio
de Dom Pedro Il. Em 1876, varias dessas conferéncias foram publicadas na coletdnea Confe-
réncias Populares (MOREIRA; MASSARANI, 2002).
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Figura 7 - Conferéncias Populares (1876)

Fonte: https://www.bn.gov.br/acontece/noticias/2020/05/conferencias-populares-glo-
riaft:~:text=As%20Conferéncias%20Populares%20da%20Gléria%20foram%20palestras%20publicas%20inicia-
das%20em,sempre%20antenado%20Dom%20Pedro%2011, acesso em 17/04/2022.

E valido mencionar ainda a importancia dos museus de historia natural, em que o Mu-
seu Nacional (Figura 2) desenvolveu diversas atividades de divulgacdo nas areas de ciéncias
naturais. Destacam-se 0s cursos populares que, para Ladislau Netto (diretor do museu na
época), tinham a finalidade de colecionar riquezas do Brasil e fazer com que os jovens tomas-
sem gosto pelas pesquisas cientificas. Assim, em 1876, iniciaram-se os chamados Cursos PU-
blicos do Museu, que eram constituidos por cursos e palestras ministradas por especialistas e
pesquisadores de diversas areas como geologia, agricultura, botanica e antropologia. Esses cur-
sos se estenderam por cerca de dez anos. Apesar de serem bem recebidos pela populagdo e pela
imprensa, os palestrantes foram gradativamente deixando de priorizar a atividade e voltaram
sua atencdo para as obrigacdes no Museu (MOREIRA; MASSARANI, 2002).

No inicio do século XX, apesar de o Brasil ndo ter a pesquisa cientifica ja consolidada

pela comunidade cientifica, houve um crescimento nas atividades de divulgacéo cientifica no
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Rio de Janeiro, destacando-se 0s seguintes cientistas: Amoroso Costa, Henrique Morize, Osorio
de Almeida, Juliano Moreira, Roquette-Pinto e Theodoro Ramos.

Manoel Amoroso Costa, considerado o primeiro divulgador e expositor da teoria da
relatividade de Einstein, comentando os resultados das observac6es do eclipse em Sobral (Ce-
ard) que estavam de acordo com as previsdes de Einstein, para o grande pablico em 1919. Em
1922, publicou “Introdu¢do a teoria da relatividade”, resultado de conferéncias realizadas na
Escola Politécnica, considerado por muitos um dos primeiros livro-texto do mundo sobre esse
assunto (FIOCRUZ, 2009). Henrique Morize, foi o primeiro presidente da Academia Brasileira
de Ciéncias. Ele ficou conhecido como o fundador da fisica experimental brasileira e chefiou a
comissao que observou o eclipse do sol, na cidade de Sobral (Ceard) em 1919 e estudou Vvarios
fendmenos sobre a forma e a natureza espectroscopica da coroa solar (ABC, 2014). Osorio de
Almeida exerceu o cargo de diretor dos Servigos de Saude Publica do estado do Rio de Janeiro,
onde colocou em prética importantes medidas sanitarias. Alcancou grande renome ao lado de
seu irmdo, Miguel Osdrio de Almeida, devido ao laboratério que ambos instalaram no Rio de
Janeiro realizando importantes estudos de fisiologia que atrairam grandes cientistas consagra-
dos como Marie Curie, Albert Einstein, Georges Dumas e outros (SBPC, 2022). Juliano Mo-
reira, no inicio do século XX, revolucionou o tratamento de pessoas com transtornos mentais
no Brasil e lutou incansavelmente para combater o racismo cientifico. Segundo a Academia
Brasileira de Ciéncias, os esforcos de Moreira contribuiram para aprovar a lei federal que ga-
rante assisténcia medica e legal a doentes psiquiatricos. Ele também foi fundador da Sociedade
Brasileira de Psiquiatria, Neurologia e Medicina legal e da Academia Brasileira de Ciéncias
(BBC, 2021). Edgard Roquette-Pinto foi um dos maiores defensores da radiofuséo educativa
no Brasil, que teve o importante papel na divulgacéo cientifica no inicio do século XX. Ele foi
um dos idealizadores da Sociedade Brasileira de Ciéncias, criada em 1916 com o objetivo de
dedicar-se ao estudo e a difusdo das ciéncias no pais. Nessa instituicdo, assumiu oposto de
primeiro secretario (FIOCRUZ, 2008). Por fim, Theodoro Ramos foi um importante matema-
tico brasileiro de sua geracdo. Publicou trabalhos em Analise matematica, Geometria, Fisica
matematica, Engenharia. Seus trabalhos introduziram no Brasil a analise mateméatica moderna
(ANE, 2020).

Esse mesmo grupo formou um embrido da comunidade cientifica brasileira que daria
inicio a institucionalizacdo da pesquisa no Brasil. Em 1916, podemos destacar a criagdo da
Sociedade Brasileira de Ciéncias, que em 1922 viria a se transformar na Academia Brasileira
de Ciéncias (ABC).
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Através dos saldes da ABC, em 1923, surgiu um novo veiculo de comunicago, a pri-
meira réadio brasileira: a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, que tinha como objetivos a trans-
misséo de temas educacionais, culturais e cientificos. Em 1925, a radio recebeu a visita ilustre
de Albert Einstein, que fez uma breve alocucdo em alemao, posteriormente traduzida para o

portugués:

Apds minha visita a esta sociedade, ndo posso deixar de, mais uma vez, admirar 0s
espléndidos resultados a que chegaram a ciéncia aliada a técnica, permitindo aos que
vivem isolados os melhores frutos da civilizagdo. E verdade que o livro também o
poderia fazer e o tem feito, mas ndo com a simplicidade e a seguranca de uma expo-
sicdo cuidada e ouvida de viva voz. O livro tem de ser escolhido pelo leitor, o que por
vezes traz dificuldades. Na cultura levada pela radiotelefonia, desde que sejam pes-
soas qualificadas as que se encarreguem da divulgagdo, quem ouve recebe, além de
uma escolha judiciosa, opiniGes pessoais e comentarios que aplainam os caminhos e
facilitam a compreensédo. Esta é a grande obra da Radio Sociedade. (MOREIRA,;
MASSARANI 2002, p.55).

Figura 8 - Estidio da Radio Sociedade do Rio de Janeiro (1924)
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Fonte: http://www.fiocruz.br/radiosociedade/cgi/cgilua.exe/sys/start.hntm?infoid=20&sid=2, acesso em
19/04/2022.

A partir da Réadio Sociedade, surgiram outras contribui¢des para a divulgacdo, com
varias publicagdes dedicadas a divulgacao cientifica, dentre elas podemos citar: a Radio — Re-
vista de divulgacéo cientifica geral especialmente consagrada a radiocultura, lancada em 1923
e dirigida por Roquette-Pinto, e a revista bimensal de radiocultura Electron, em 1926, também
dirigida por Roquette-Pinto (MOREIRA; MASSARANI, 2002).

Nos periodos entre os anos 1930 e 1970, a ciéncia evoluiu de forma lenta no Brasil em
relacdo aos periodos anteriores. Mesmo assim, alguns eventos marcantes ocorreram nesse pe-
riodo como a criacdo das primeiras faculdades de ciéncias e institutos de pesquisas importantes

como o Centro Brasileiro de Pesquisas Fisicas (CBPF), o Instituto de Matematica Pura e
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Aplicada (IMPA) e o Instituto Nacional de Pesquisas da Amazonia (INPA). Em 1951, criou-se
a primeira agéncia de estimulo a pesquisa, 0 Conselho Nacional de Pesquisas (CNPq) (MO-
REIRA; MASSARANI, 2002).

Nesse mesmo periodo, € valido destacar uma figura importante, o divulgador José
Reis, professor da Universidade de Sdo Paulo. Ele foi responsavel por diversos trabalhos de
disseminacéo de ciéncia pelo pais. José Reis buscou difundir as feiras de ciéncias, clubes de
ciéncias e cursos de Jornalismo cientifico, pois ele acreditava que as feiras e clubes de ciéncias
sdo elementos motivadores junto a infancia e a juventude. Assim, 0S jovens que se aproximas-
sem a esses eventos tomariam gosto pela ciéncia, o0 que geraria um aumento de cientistas no
futuro. José Reis também foi um dos fundadores da SBPC, em 1948. Foi ainda criador da revista
Ciéncia e Cultura, em 1949. Teve 55 anos de atuacio na Grupo Folha®. Em reconhecimento
pelo seu grande trabalho como divulgador cientifico, o Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) criou em 1978 um prémio concedido para as pessoas e insti-
tuicbes que contribuem significativamente para a divulgacéo cientifica no Brasil, em sua ho-
menagem, o prémio ¢ intitulado como “Prémio José Reis de Divulgacdo Cientifica” (MO-

REIRA; MASSARANI, 2002; SBPC, 2018).

Figura 9 - O cientista José Reis (1907 — 2002)
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Fonte: https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2019/06/quem-foi-jose-reis-0-pai-da-divulga-
cao-cientifica-no-brasil.html, acesso em 20/04/2022.

As Ultimas 4 décadas tém sido um periodo rico em experiéncias de divulgacéo cienti-
fica. Desde a década de 1980, as atividades de divulgacdo comecaram a surgir em paginas de
jornais diarios, programas de TV voltados a ciéncia, além da criacdo de museus de ciéncias

como o Centro de Divulgacio Cientifica e Cultural’ (CDCC) da USP, trazendo a proposta de

6 https://www1.folha.uol.com.br/institucional/
7 https://cdcc.usp.br.
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museu interativo, inspirado no modelo americano do Exploratorium® (MOREIRA; MASSA-
RANI, 2002). Essa tendéncia se estendeu nas décadas seguintes e se manteve até o periodo

atual, com a diferenca que hoje em dia a internet se tornou um meio aliado de divulgar ciéncia.

Por fim, tendo como base o trabalho de Moreira e Massarani (2002) e Franca (2015),
foi apresentado os aspectos mais marcantes da histdria da divulgacao cientifica no Brasil, para
assim podermos entender como se deu esse processo crescente de propagacdo de ciéncias no
pais, diante de diferentes contextos politicos da época, meios de comunicacgéo e tecnologias.
Entender tais ocorridos, nos permite uma melhor compreensao a respeito da divulgacéo cienti-
fica na atualidade, sendo utilizada nos novos meios de comunicagdo. A seguir, veremos as po-

lissemias do termo divulgacao cientifica e a defini¢do do seu conceito adotada por este trabalho.

2.1.2 Caracteristicas e conceitos

A divulgacao cientifica € o termo mais utilizado na literatura para a popularizacdo da
ciéncia na sociedade, definida por Albagli (1996, p. 397) como “a tradugdo de uma linguagem
especializada para uma leiga, visando atingir um publico mais amplo”. Essa defini¢do se asse-
melha com outras defini¢des encontradas na literatura, como as de Bueno (2010), Silva (2006)
e Valerio (2012), que apresentam a divulgacéo cientifica como uma forma de incluir e contri-
buir ao levar o conhecimento cientifico para o publico leigo ou ndo especializado, que séo 0s
receptores da informacdo. A defini¢do de divulgacdo cientifica adotada por este trabalho é es-
tabelecida como sendo uma forma de democratizar o acesso ao conhecimento cientifico através
de meios de comunicacdo, traduzindo a partir de uma linguagem especializada e formal para
uma leiga, buscando atingir um publico geral. Essa definicdo se baseia no entendimento de
Albagli (1996) e Bueno (2010).

Um dos grandes desafios da divulgacdo é mostrar a ciéncia com clareza para o publico,
de forma que ela possa contribuir para democratizar o conhecimento cientifico, ou seja, fazer
com que o publico geral possa ter acesso ao conhecimento cientifico e possa compreender atra-
ves de uma linguagem adequada. A divulgacéo cientifica vem mudando ao longo dos anos jun-
tamente com o desenvolvimento da ciéncia e tecnologia. Para cumprir esse desafio, é necessario
tracar objetivos que variam desde aspectos educacionais, culturais, politicos e ideoldgicos, con-
siderando também o puablico-alvo dessas atividades (ALBAGLI, 1996). Ao depender desses
objetivos, altera-se a forma de comunicar e informar sobre a ciéncia e a tecnologia para um

publico em especifico, de modo que surgem outras defini¢Bes na literatura.

8 https://www.exploratorium.edu.
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Em se tratando da polissemia, isto €, uma multiplicidade de sentidos de uma palavra
ou locugéo®, a expressdo divulgacao cientifica apresentada neste trabalho também possui sind-
nimos ou traducdes que podem acarretar significados distintos. Segundo Franc¢a (2015), com
base no trabalho de VVogt (2003), sobre termos que carregam significacdes e tradugdes distintas,

séo polissémicos

Termos como alfabetizacdo cientifica, que € a traducdo para scientific literary, popu-
larizacdo ou vulgarization de la Science, percep¢éo ou ainda, compreenséo publica da
ciéncia, enquanto traducdo para public understanding ou awarness of Science.
(FRANCA, 2015, p. 25).

Dessa maneira, expressoes referentes a transmissao de informacgdes ou acbes em cién-
cia e tecnologia para um publico em geral, podem ndo se referir a mesma coisa, podendo relatar
normalmente a mesma atividade e participantes, mas que em outros paises as expressdes podem
ser distintas de acordo com o seu significado. Franga (2015), através do seu aprofundamento na
literatura por meio de Camargo (2012), aponta que os termos de disseminacao, divulgacao e
difusdo ndo sdo as Unicas formas de representar uma comunicagdo cientifica. Entdo, ele une
todos os termos anédlogos e constitui em um s6 (comunicacéo cientifica). Assim, pode a comu-
nicacdo cientifica ser voltada para o publico em geral, ou seja, pessoas nao especializadas no

conteudo, e ser voltada para a comunidade cientifica.

Entdo, os termos utilizados para as atividades de comunicagdo da ciéncia para o pu-
blico leigo sdo utilizados com a mesma conotacdo de divulgar ciéncia ao publico de diversas
formas, como reportagens, programas de radio e TV, jornais e redes sociais. Segundo Gongal-
ves (2012), o termo mais utilizado, no Brasil, é divulgacdo cientifica, que se assemelha com

outros termos como vulgarizacéo da ciéncia e popularizacio da ciéncia (VALERIO, 2012).

A divulgacdo cientifica é definida por Bueno (2010, p. 1) como sendo 0 processo de
“democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condi¢des para a chamada al-
fabetizacao cientifica”. Assim, a divulgacao cientifica nessa perspectiva busca a inclusdo dos
cidaddos no debate sobre temas especializados e que podem impactar sua vida e seu trabalho
(FRANCA, 2015).

Apesar dos conceitos de comunicacdo cientifica e divulgacéo cientifica apresentarem

caracteristicas em comum, existem também aspectos distintos entre esses conceitos que sdo

® Dicionario Oxford Languages. Disponivel em: https:/languages.oup.com/google-dictionary-pt/, acesso em: 3
ago. 2022.
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apresentados por Bueno (2010), como o perfil do publico, o nivel do discurso, a natureza dos
canais e a divergéncia de objetivos, como mostra o Quadro 2.

Quadro 2 - Aspectos da comunicacao e divulgacao cientifica

ASPECTOS COMUNICACAO CIENTIFICA DIVULGACAO CIENTIFICA
Perfil do Especialistas, com formagdo técnico- | N&o-iniciado, sem necessariamente possuir
publico cientifica. formacdo técnico-cientifica.

Percepgdo do | Especificidades do método cientifico | Nao reconhece, de imediato, o carater cole-
publico e processo cumulativo de producédo da | tivo ou burocratico da producdo da ciéncia

ciéncia. e a individualiza.
Nivel do O publico compartilha conceitos, fre- | O publico ndo é alfabetizado cientifica-
discurso quenta espacos, ambientes ou acessa | mente e vé como ruido

veiculos especializados, esta continu-
amente empenhado em assimilar ter-
MOs, Processos e conceitos novos e o
jargdo técnico constitui patrimonio
comum.

qualquer termo técnico. E necessaria a de-
codificagdo ou recodificacdo do discurso
especializado, com o uso de

recursos que podem afetar a preciséo das in-
formacdes.

Natureza dos

Esta presente em circulos mais restri-

Pode contemplar audiéncia ampla e

canais tos, como eventos técnico-cientificos | heterogénea, também pode estar circuns-
e publicacdes especializadas. crita a um grupo menor de pessoas.
Veiculos ou Congressos ou periddicos cientificos, | Grande imprensa (gragas ao jornalismo ci-
Mediadores revistas cientificas, cursos, livros, | entifico), TV aberta ou fechada, revistas.
glossarios de termos técnicos.
Visa & disseminacdo de informagdes | Objetiva democratizar o acesso ao conheci-
especializadas entre os pares com o in- | mento cientifico e estabelecer
Objetivos tuito de tornar conhecidos, na comuni- | condi¢des para a alfabetiza¢do cientifica.
dade cientifica, os avancos obtidos em | Visa & incluséo dos cidaddos no debate so-
areas especificas, ou a elaboracdo de | bre temas especializados e que podem im-
novas teorias ou refinamento das exis- | pactar sua vida e seu trabalho.
tentes.
Pontos de Interesses comerciais, politicos, militares e outros estdo, quase sempre, presentes em

Convergéncia

ambas. Também tem sido comum a parceria entre jornalistas/divulgadores e pesqui-
sadores/cientistas na producédo de textos ou reportagens para publicagdes. Sistemati-
camente, a comunicacdo cientifica, devidamente recodificada e retrabalhada, contri-
bui para alimentar o processo de divulgacdo cientifica.

Fonte: Bueno (2010), citado e adaptado por Franca (2015, p. 28).

Assim como é representado por Franca (2015), em sua sintese a respeito do assunto,
para diferentes publicos e percepcdes sdo necessarias diferentes abordagens. Para isso, € neces-
sario que o nivel do discurso se adapte ao receptor da informacdo, para que o publico possa
obter entendimento consideravel do contetdo. Apesar dos canais, mediadores e interacdes se-
rem parecidos, os interesses sao diferentes entre a divulgag&o cientifica e a comunicagéo cien-
tifica. Mas, € perceptivel que a divulgacdo cientifica e a comunicacao cientifica estejam inter-
ligadas e nenhuma seja proveniente da outra, cada uma com o seu papel de acordo com o seu

objetivo e interesse.

O ponto de convergéncia apresentado no Quadro 2 se adequa as paginas de divulgacao
cientifica no Instagram, em que especialistas acessam canais de comunicacéo cientifica e adap-

tam para uma linguagem de facil entendimento em suas publicagdes na rede social, para que
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seus seguidores (publico ndo especializado) possam se atualizar e ter um melhor entendimento
do contetido. Como apresentado anteriormente no Quadro 2, a divulgacao cientifica tem como
um de seus objetivos a alfabetizacdo cientifica (BUENO, 2010), o que para Franca (2015) é
uma forma de incluir todos no desenvolvimento social. Assim, a divulgacéo cientifica possui a
funcdo de democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer condigbes para a
alfabetizacdo cientifica.

A alfabetizacdo de um individuo inserido socialmente e a ndo-discriminacao de indi-
viduos socialmente ativos, sdo essenciais para a proposta de uma sociedade democra-
tica com a participacdo de todos os cidaddos no processo de construcdo social, é a
chamada alfabetizacdo cientifica, que justifica a inclusdo de todos no desenvolvi-
mento social (FRANCA, 2015, p. 29).

Desse modo, a alfabetizacdo cientifica deve contextualizar dados, fatos e resultados
que produzem ciéncia e tecnologia para o cidaddo comum, democratizando um espago para o
dialogo em forma de debates sobre as relacdes entre: ciéncia e sociedade, ciéncia e mercado,
ciéncia e democracia (FRANCA, 2015).

Por sua vez, o termo difusdo cientifica tem a ver com qualquer recurso ou processo
utilizado para a juncdo de informacdes cientificas e tecnoldgicas. Para Caribé (2015), esse
termo é genérico e engloba todos os tipos de comunicacdo cientifica e tecnoldgica. Entdo, a
autora subdivide em dois niveis para se adequar a linguagem e o publico que se destina. Sendo
entdo, difusdo para os cientistas denominado disseminacdo da ciéncia e a difusdo do publico
em geral que é chamado de divulgacéo cientifica (BUENO, 2010).

A disseminacdo da ciéncia, na literatura de acordo com Caribé (2015, p. 93), “¢ a
transferéncia de informacdo cientifica, transcrita em cddigos especializados, direcionada ao pu-
blico seleto de especialistas”. Ou seja, a informacao ¢ transmitida de forma restrita ao publico
especializado, podendo ser intrapares (circulacdo de informacdes entre especialistas de uma
area ou de areas conexas) e extrapares (circulacdo de informacdes para especialistas ndo ne-

cessariamente no dominio especifico) (CARIBE, 2015), como mostra a Figura 10:
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Figura 10 - Caracterizacdo dos termos da comunicacéo cientifica
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Fonte: Caribé (2015), adaptado de Barros (2020, p. 28)

E a informacdo cientifica é, para Kuramoto (2006), a base para o desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico de um pais, no qual resulta das pesquisas cientificas e é divulgado para
a comunidade em que deve passar por procedimentos estabelecidos pelo sistema de comunica-

cao cientifica.

Apesar de ser bem intuitivo, o jornalismo cientifico € um género jornalistico, mas se-
gundo Bertolli Filho (2006), os desdobramentos nem sempre séo discutidos por pesquisadores
e nem por profissionais da comunicacdo. Dada essa condicdo de género, o jornalismo cientifico
atua como qualquer outra expressao jornalistica, ou seja, o contato com a fonte de informacéo,
a checagem das informac®es e a construcdo de texto com um vocabulario de facil entendimento
para os receptores em formato de noticia. Nessa mesma linha de pensamento, Bueno (1985)
aponta o termo jornalismo cientifico como sendo utilizado de maneira genérica para definir a
veiculacdo de informagdes cientificas e tecnoldgicas pelos meios de comunicagdo de massa. O

autor ainda define o conceito como sendo:

O conceito de jornalismo cientifico deve, obrigatoriamente, incluir o de jornalismo,
apropriando-se das caracteristicas enunciadas por Otto Groth: atualidade, universali-
dade, periodicidade, difusdo. Na pratica, isso significa dizer que ele se define: pela
atualidade, ocupando-se de fatos (eventos, descobertas) ou pessoas (cientistas, tecnd-
logos, pesquisadores) que estejam direta ou indiretamente relacionados com o mo-
mento presente; pela universalidade, abrigando os diferentes ramos do conhecimento
cientifico; pela periodicidade, mantendo o ritmo das publica¢des ou matérias, certa-
mente antes em conformidade com o desenvolvimento peculiar da ciéncia do que com
o préprio ritmo de edicdo dos veiculos jornalisticos (oportunidade, segundo Groth); e
pela difusdo, o que pressupde a sua circulagdo pela coletividade. (BUENO, 1985, p.
1420)
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Essas caracteristicas apontadas pelo autor se adequam as ideias de outros autores de
que o jornalismo cientifico trabalha na divulgag&o cientifica, fazendo a mediacdo entre a fonte
da informacdo e o receptor da mesma, redigindo textos cientificos contendo termos técnicos em
uma linguagem que o publico ndo especializado possa compreender e se atualizar dos ocorridos
pela comunidade cientifica (FRANCA, 2015).

Alguns dos problemas mais enfrentados pelo jornalismo cientifico serdo discutidos nos
préximos topicos sobre os cuidados e erros comuns na divulgacgéo cientifica pelo Instagram.
Uma vez que as pessoas utilizam cada vez mais a internet para se atualizaram, o Instagram tem
sido um canal de informacdo a ser explorado por meio de vérias ferramentas e recursos, pro-
porcionando a troca de informagéo e producdo do conhecimento em tempo real, se apoiando
em portais e matérias de especializacdo em divulgacdo cientifica, que tém muita relevancia na

atualidade.

Os termos discutidos e destacados até aqui, alguns inicialmente desconexos, passam
ao longo das discussdes como atividades paralelas ou como uma atividade de divulgacéo cien-
tifica. Os termos divulgacdo, disseminacao, difusdo e popularizacao apresentam semelhanca ou
equivaléncia (FRANCA, 2015). Observamos que a comunicacao cientifica € direcionada para
a comunidade cientifica com uma linguagem mais técnica para especialistas podendo ser intra-
pares e extrapares e se assemelha com termos como disseminacdo. Observamos também que a
comunicacdo cientifica pode ser direcionada para o publico em geral através da divulgacéao
cientifica e de termos semelhantes como popularizacdo e vulgarizacdo, em que seu foco prin-

cipal é alcancar o publico leigo.

No préximo tdpico sera apresentada a defini¢do de rede social, as principais ferramen-
tas e potencialidades do Instagram para a divulgagéo e os principais desafios encontrados em

trabalhar a divulgacao cientifica na rede social.

2.2 Redes sociais

Para Tomaél e Marteleto (2006), a rede social € um conjunto de pessoas, organizacoes
ou outras entidades sociais conectadas por relacionamentos e vinculos sociais. Por exemplo,
um grupo de pessoas que defendem uma mesma causa acabam se aproximando e formando
uma rede que compartilham informagdes, sugestdes e solucgdes a respeito da causa defendida.
Ent&o, essas pessoas com 0 mesmo interesse acabam se juntando e estabelecendo uma conexao

através de um vinculo social.
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Barbosa e Sousa (2018) afirmam que o conceito de redes sociais € mais antigo que a
propria web, elas representam gente, interacdo social e troca social. Analisar o inicio das redes
nos remete ao inicio da civilizacdo em que a humanidade se reunia e compartilhava naquele
momento interesses em conjunto. Dessa maneira, as redes sociais surgem a partir da necessi-

dade de o ser humano compartilhar informagdes e criar lagos sociais.

Segundo Silva (2018), com a chegada da internet, o conceito de redes sociais foi rees-
truturado e ganhou novos aspectos, principalmente com o acréscimo das midias sociais que,
para Wellman e Berkowitz (1991), é assumido que as estruturas sociais podem ser representa-
das como redes e conjuntos de lagos que representam as suas interconexdes. Mueller (2000)
afirma que as redes sociais podem ser consideradas como dois espacos, 0 espago presencial e

0 espaco virtual. Segundo a autora, esses espacos permitem dois meios de comunicagao:

e A comunicacdo formal, utilizada em canais formais, que sdo as publicaces com di-
vulgacdo mais ampla, como periddicos e livros.

e A comunicacdo informal, que utiliza canais informais como relatorios de pesquisa,
anais de alguns simpdsios, apresentacdes de texto em seminarios ou reunides peque-
nas, que sdo 0s espacos presenciais. E atualmente temos o espaco virtual inserido na
comunicacdo informal através dos ambientes virtuais proporcionados através de gru-

pos e perfis de redes sociais, tais como Facebook e Instagram.

2.2.1 O Instagram

A rede social no espaco virtual (ou midia social, como é chamada por outros autores)
escolhida por este trabalho para investigar a divulgacéo cientifica foi o Instagram, pois pode-
se tornar um excelente meio de divulgacdo para diversos fins, como a propagacdo de conheci-
mento cientifico juntamente com novas possibilidades de divulgacdo. Outro fator importante
para a escolha dessa rede social é sua crescente e grande popularidade. O Gréfico 1, elaborado
pela Statistal® (empresa alemé especializada em dados de mercado e consumidores), mostra o
namero de usuarios ativos mensais do Instagram na escala de milhGes entre o periodo de janeiro
de 2013 a dezembro 2021. Percebe-se 0 aumento de usuarios mensais na rede social e o pico

em dezembro de 2021, com 2 bilhdes de usuarios mensais.

10 https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/.
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Gréfico 1 - Numero de usuérios ativos mensais do Instagram de janeiro de 2013 a dezembro
de 2021
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Fonte: https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/, acesso
em 07/04/2022.

Dessa maneira, as midias sociais podem ocupar o espaco de divulgacdo, transmitindo
informacdes cientificas de forma fluida para um grupo em comum ou o compartilhamento para
outras esferas. E valido ressaltar que a utilizacdo das midias sociais de forma correta para cola-
borar com a disseminacdo da informacédo de forma dinamica, tem uma maior velocidade e al-
cance (SILVA, 2018), permitindo ganhar maior visibilidade, j& que a facilidade de se utilizar
uma rede social é muito grande, pois pode-se utilizar em qualquer lugar pelo celular e ter visi-
bilidade para qualquer pablico. Para entender essas funcionalidades e possibilidades desse meio
de divulgacdo, discutiremos brevemente sobre a rede social objeto da nossa pesquisa e suas
principais ferramentas que possibilitam a interacdo com o publico a partir da postagem de con-
tetdos cientificos na plataforma.

O Instagram é uma rede social criada pelo norte-americano Kevin Systrom e pelo bra-
sileiro Mike Krieger, em 2010. Com poucos meses ap0s sua criacdo, essa rede social se tornou
uma das mais populares, apresentando recursos como compartilhamento de fotos e videos entre
0s usuarios, que permite aplicar edigdes de filtros, GIFs?, dudios, imagens, videos, e compar-

tilha-los em outras redes sociais como Facebook, Twitter, Tumblr e Flickr. O Instagram possui

11 GIF (Graphics Interchange Format) é um formato de imagem que pode compactar varias cenas e com isso exi-
bir movimentos.
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diversas ferramentas e funcionalidades, no qual permite uma melhor sugestéo de conteidos de
acordo com o perfil e gostos do usuério e uma melhor interacdo com seus seguidores: stories,
live, ferramenta de busca, IGTV, feed, reels e direct. A seguir, discorremos sobre cada uma

dessas funcionalidades da rede.

O insta Stories é uma ferramenta do Instagram que permite o usuério enviar video ou
foto de 10 segundos, que fica disponivel por 24 horas no seu perfil (Figura 11). Apés esse
periodo, a postagem desaparece do perfil. Essa funcionalidade se comporta como uma forma
de contar historia com diversas possibilidades de filtros e edi¢do para interagir com o publico,
tanto para uma conta pessoal ou empresa, em que se pode criar também uma caixa de didlogo
ou enquetes (Figura 12), podendo o usuério analisar o resultado da sua enquete apds a postagem.
Esse mecanismo é explorado cada vez mais pelos usuarios do Instagram. Segundo a Statista'?,

em 2018, o insta Stories era utilizado diariamente por cerca de 400 milhdes de pessoas.

Figura 11- Insta Stories
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qu NOTICIA
O telescépio espacial James Webb
chegou oficiaimente ao seu
destino final, o Ponto de Lagrange
L2, apés concluir com sucesso sua
manobra de insercdo orbital.

@nasa

12 Disponivel em: https://www-statista-com.translate.goog/statistics/730315/instagram-stories-
dau/?_x_tr_sl=en& x_tr_tl=pt&_x_tr_hl=pt-BR, acesso em: 3 ago. 2022.
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Fonte: prépria pesquisa.

Figura 12 - Ferramentas do Insta Stories
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Fonte: prdpria pesquisa.

O Instagram Stories possui também o recurso de live, que permite a gravacdo e trans-
missao de videos ao vivo. Este recurso foi liberado em 2016 e tem sido um dos focos de audi-
éncia para empresas, figuras publicas e personalidades que almejam alcangar audiéncia, pois
pode-se iniciar uma transmisséo de forma facil e simples. Nela, é possivel também a participa-

cao simultanea com outro usudrio e a interacdo com o chat em tempo real.
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Figura 13 — llustracéo de uma live
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Fonte: https://fhox.com.br/inovacao-tech/instagram-stories-libera-ao-vivo-com-duas-pessoas-ao-
mesmo-tempo/, acesso em: 23 abr. 2022 (adaptado)

O buscador do Instagram é uma forma de o usudrio procurar conteddo ou recomenda-
cdes de forma mais aprimorada, possibilitando buscas mais rapidas e relacionadas aos seus
interesses. Essas escolhas sdo estabelecidas de acordo com o perfil do usuério através das suas

interacOes e segmentos, fazendo com que receba sugestdes de contetido de acordo com seu
gosto.
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Figura 14 - Buscador do Instagram
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Fonte: prépria pesquisa.

O IGTV é uma ferramenta de reproducdo de video lancada pelo Instagram para pos-
tagem e exibicdo de videos mais longos assim como o Youtube, ja que na prépria plataforma
do Instagram sé é permitido videos curtos. Essa ferramenta esta vinculada ao Instagram como
um aplicativo externo. Apesar de ser um aplicativo independente, o IGTV tem a interface pa-
recida com o Instagram, utilizando fontes e palhetas de cores semelhantes. Além disso, a conta

utilizada no IGTV € a mesma do Instagram, permitindo a intera¢cdo com 0s mesmos seguidores.
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Figura 15 - IGTV

Sy - Happy New Year! Sandwitch (Episode
What's your 5) | Whiat's

FAVORITE FRIDAY COVER |
RUEL-SAY Head stall tutorial 101

. (” susiemeoww @ $ lelepons®

Fonte: alterado de https://newsfeed.org/how-to-use-igtv-channel/, acesso em 23/04/2022.

O Feed é um espaco reservado a pagina principal do perfil do usuario que fornece uma
visdo geral de todas as postagens (0s posts) por ordem de publicagdo, do mais recente ao mais
antigo. Ent&o, esse espago mostra 0s principais contetdos que o administrador do perfil posta,
expondo que nicho de conteldo esta rotulado a pagina, facilitando dessa forma para o futuro

seguidor do perfil analisar e verificar se a pagina proporciona contetdos do seu interesse.
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Figura 16 - Feed
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Fonte: prdpria pesquisa.

Atualmente, o Reels é uma das ferramentas mais utilizadas para a criacdo de contetido
na internet e que conquistou o publico recentemente no periodo da pandemia do Covid-19. Essa
ferramenta permite criar videos com contetdo de humor, informacéo ou para vender algum
produto, tendo o tempo méaximo de até 30 segundos. Os videos podem ser gravados pelo celular
ou adicionados da prépria galeria e serem editados com mausicas, filtros coloridos e textos. Esse
meio de interagdo tem uma quantidade de acessos cada vez maior devido a sua facilidade, curta

duracdo e velocidade de propagacao de informacdes pela internet.
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Figura 17 - Reels
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Fonte: prdpria pesquisa.

O Direct € uma funcédo do Instagram que permite a troca de mensagens entre 0s usua-
rios. Além das mensagens de texto, também é possivel o compartilhamento de fotos, videos,
GIFs e chamadas de voz e de video. Da mesma forma, é possivel a comunicacao no Direct por
meio de grupos com duas ou mais pessoas. Com isso, 0 Direct se torna uma forma de se comu-
nicar diretamente com o usuério desejado, sendo ou ndo um seguidor do perfil, lembrando que,
para quem manda Direct e ndo segue o perfil, a mensagem chega como forma de solicitacdo

para o destinatario, podendo ou ndo aceitar o Direct.

38



Figura 18 - Direct
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Fonte: Alterado de https://www.callbell.eu/pt/instagram-direct-para-atendimento-ao-cliente/, acesso

em 23/04/2022.

Com a apresentacdo dessas ferramentas utilitarias do Instagram (resumo no Quadro

3), percebemos que elas podem ser utilizadas em prol da divulgacéo cientifica, gerando diversas

possibilidades de divulgacdo, desde videos e imagens até interaces com enquetes e comenta-

rios. Para entendermos melhor essa questdo, vamos dar continuidade no proximo capitulo a

respeito da divulgacéo cientifica e seu papel no meio digital.

Quadro 3 - Ferramentas e funcionalidades do Instagram

Ferramentas/funcionalidades

Descricéo

Insta Stories

Permite o usuario enviar videos ou imagens de 10 segundos, podendo ser
editadas com filtros, que ficam disponiveis por 24 horas. Essa funcionali-
dade se comporta como uma forma de contar historia com diversas possibi-
lidades de filtros e edigdo para interagir com o pablico, em que se pode criar
também uma caixa de dialogo ou enquetes, podendo o usudrio analisar o
resultado da sua enquete apds a postagem.

Live

Permite a gravagdo e transmissao de videos ao vivo. Nela, é possivel tam-
bém a participacdo simultdnea com outro usuério e a interacdo com o chat
em tempo real.

Buscador do Instagram

Permite ao usuério procurar conteldo ou recomendacdes de forma mais
aprimorada, obtendo uma busca mais rapida e relacionada aos seus interes-
Ses.

E uma ferramenta de player externa ao Instagram para exibicio de videos

IGTV - L/ . . T~ p .
mais longos, j& que a rede social permite a exibicéo de videos mais curtos.
E um espago reservado a pagina principal do perfil do usuario que fornece

Feed uma visdo geral de todos os posts por ordem de postagem do mais recente
ao mais antigo.

Reels Essa ferramenta permite criar videos com contetido de humor, informag&o

ou para vender algum produto, tendo o tempo maximo de até 30 segundos.
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O Direct é uma func¢do do Instagram que permite a troca de mensagens entre

Direct 0s usuarios. Além das mensagens de texto, também é possivel o comparti-

Ihamento de fotos, videos, GIFs e tamhém chamadas de voz e de video.
Fonte: prépria pesquisa.

2.2.2 Dificuldades e desafios da divulgacao cientifica nas redes sociais

Atualmente, na era digital, € muito simples ter acesso a informagao e ao conhecimento.
Apenas com um simples smartphone com pacote de dados de internet ou uma rede wifi, é pos-
sivel acessar muitas fontes de informacéo, dentre elas, a rede social. Nela, é possivel ainda ter
acesso a perfis com diferentes focos teméticos de conteldo, os quais podem ser criados por
qualquer usuario. Por conta disso, qualquer um pode criar uma pégina da forma que lhe deseja,
desde que respeite as politicas da rede social. Ou seja, ndo existe um filtro exclusivo da rede
social para garantir a veracidade de todas as informacGes fornecidas aos perfis, pois conside-
rando o volume de informacdes compartilhadas diariamente no Instagram, é praticamente im-
possivel haver esse filtro. As agéncias de verificacdo de informacdo acabam fazendo esse tra-
balho. No entanto, o Instagram possui um algoritmo que analisa o contetdo publicado, remo-
vendo posts com conteddos supostamente agressivos ou falsos e que ferem as diretrizes da rede,
mas o algoritmo ndo consegue identificar todos os casos. Ainda assim, é possivel encontrar em

postagens muitas informac6es cientificamente duvidosas e até errdneas.

Dessa maneira, a divulgacdo cientifica por meio das redes sociais se torna necessaria
para levar informacdes cientificamente confidveis e incentivar a busca por fontes confiaveis de
informacdo aos internautas (MENEGUSSE, SILVA, GOMES, 2021). De acordo com Escobar
(2018), conforme a pesquisa nacional de percepcédo publica de ciéncia e da tecnologia realizada
pelo MCTI (Ministério de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo), seis a cada dez brasileiros declara-
ram ter interesse em assuntos relacionados a ciéncia e tecnologia no Brasil (MCTI, 2015). Nessa
mesma pesquisa, porém, nove em cada dez entrevistados ndo conseguiram mencionar 0 nome
de um cientista brasileiro. Ou seja, 0s brasileiros dizem que gostam de ciéncia, mas ndo conhe-
cem a ciéncia do préprio pais, sendo que uma das fontes do problema é que a produgdo cientifica
nacional fica distante da midia (ESCOBAR, 2018).

E importante que a ciéncia nacional esteja presente na midia para que a populago
esteja informada e por dentro dos acontecimentos. Neste sentido, vale ressaltar a importancia
da imprensa e dos profissionais que nela atuam em fazer a comunicacdo cientifica de forma
responsavel, pois ha problemas em retirar um contetdo especifico da comunidade cientifica,

contendo termos técnicos, e traduzir de forma errdnea para a comunidade ndo especializada
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(nesse caso pode-se propagar noticias erradas a respeito do contetdo, assim como em outras

situacOes deste tipo).

O termo mais utilizado para a propagacéo de conteudos falaciosos ¢ a fake news, que
ocorre com frequéncia nas redes sociais. A palavra foi eleita, em 2017 pelo Dicionério Collins
como a palavra do ano. Esse termo pode ser traduzido como “informacao falsa”, que aparece
muitas vezes disfarcadamente em textos muito bem elaborados e também com modificacdes
intencionais sutis no contetdo verdadeiro que acaba fazendo uma grande diferenca na veraci-
dade da informacéo veiculada. Um fato que ocorreu nas elei¢cdes norte-americanas foi suficiente
para os especialistas em comunicagao perceberem a extensdo dos danos provocados por fake
news, em que a velocidade, a quantidade de informacdes falsas compartilhadas foi capaz de
influenciar nas elei¢cdes, mesmo essa afirmacdo sendo polémica e controversa (ESCOBAR,
2018).

Na atualidade, vivenciamos tempos dificeis proporcionados pela Covid-19, em que se
pode perceber a disseminacdo de noticias falsas contestando a eficacia das vacinas e das medi-
das de combate a pandemia como o distanciamento social, fazendo com que varios internautas
fossem confundidos com esses discursos, atrapalhando o combate a pandemia e causando pre-

juizos de grande magnitude.

No entanto, para alguns especialistas, o termo fake news ndo é adequado para se referir
a cobertura de todos os tipos de desinformacdo. De acordo com Escobar (2018), a jornalista e
presidente do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), Angela Pimenta, afirma
que o termo fake news é inadequado para se referir totalmente a desinformacéo. Segundo An-
gela, a desinformagdo abrange um significado maior do que a simples representagdo de “fake
news/informagao falsa”, pois a desinformag¢do pode ser contida em situacdes manipuladoras em
gue o autor simplesmente da uma grande énfase em titulos ou imagens de um discurso veridico,

com o objetivo de enganar e moldar a opinido dos leitores.

Podemos citar como exemplo as noticias ditas sensacionalistas, em que ao querer im-
pactar a chamada para a noticia, o autor apela para o exagero, como mostra o exemplo da Figura
19.
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Figura 19 — Exemplo de titulo sensacionalista
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Casos de coronavirus sobem 500% em
Rondoénia e especialistas ressaltam que a
situacdo é de alerta

e Publicado por: Camila Lima Publicado em: margo 27, 2020 n a ﬂ n

Fonte: https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-
ressaltam-gque-a-situacao-e-de-alerta/, acesso em 11/04/2022.

Essa noticia foi publicada no inicio de 2020, periodo inicial da Covid-19 no mundo,
portanto no inicio da contaminacdo do virus pelo pais. O cenario de alerta para a populacdo
havia se instaurado, 0 nimero de casos crescia cada vez mais nas regides, as pessoas estavam
sempre em alerta e conferindo as noticias a respeito dessa situacdo. Nesse contexto, observamos
que o titulo da noticia chama bastante atencdo, pois os casos de Covid-19 no Estado de Roraima
cresceram em 500%. O leitor bem-informado provavelmente ficaria alarmado com o titulo da
noticia, imaginando uma disparada exponencial do nimero de casos. No entanto, sabemos que
o resultado dessa porcentagem varia de acordo com o valor de referéncia. No senso comum, as
pessoas tendem a acreditar que o valor aplicado a essa porcentagem sempre sera relativamente
grande. Na realidade, segundo mostra a prépria noticia, houve um aumento de “apenas™ 1 para

6 casos.

Figura 20 - Detalhamento da matéria

ORONDONIENSE Capital +  Rondonia ~ Brasil v+ Mundo ~  PoliticaeCidadania -+ Saide -~ Esporte ~  Editais e publicagbes Oficiais -

Rondbnia teve, nos Ultimos sete dias, um crescimento de 500% nos casos
confirmados de coronavirus. Na noite de quinta-feira (26), a Secretaria Estadual de
Salde (Sesau) contabilizava 6 infectados pela Covid-19. H& uma semana, o
estado tinha apenas um caso confirmado.

Fonte: https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-

ressaltam-que-a-situacao-e-de-alerta/, acesso em 11/04/2022.

Apesar de a informagdo ndo ser falsa e ndo deixar de ser preocupante o crescimento
da Covid-19 na sua fase inicial no Estado de Roraima, a noticia transmite a nocéo errénea de

uma grande variagdo dos numeros de casos (¢ comum que a representacdo de ndimeros em

42


https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-ressaltam-que-a-situacao-e-de-alerta/
https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-ressaltam-que-a-situacao-e-de-alerta/
https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-ressaltam-que-a-situacao-e-de-alerta/
https://orondoniense.com.br/casos-de-coronavirus-sobem-500-em-rondonia-e-especialistas-ressaltam-que-a-situacao-e-de-alerta/

termos percentuais seja aplicada para quantidades maiores que 100). Esse tipo de situacédo ge-
ralmente é encontrado em alguns jornais e revistas que tém por estratégia chamar atencdo do
leitor para gerar acesso ao contetdo por completo. Essa estratégia se chama Clickbait® (isca de
cliques), tatica usada na internet para gerar trafego online por meio de contetidos enganosos ou
sensacionalistas, em que o titulo da matéria promete responder uma divida ou contar uma in-

formagé&o aparentemente de extrema relevancia.

Esses tipos de estratégias utilizam contextos que estdo em alta na sociedade, pois
quanto mais acessos melhor é a visibilidade da noticia nos mecanismos de busca e indexadores.
O foco exagerado por acesso também traz problemas na divulgacdo da noticia, pois, quando
alguma novidade esta em andamento, as fontes de informacéo tendem a querer divulgar o
guanto antes perante a concorréncia, e isso pode acabar gerando noticias confusas e sensacio-

nalistas.

Essa situacdo ndo é diferente nas redes sociais, onde os algoritmos sdo programados
para que 0s Usuarios permanegam o0 maior tempo possivel utilizando a rede social. Esse cenério
foi recentemente mostrado no documentario “O Dilema das Redes”, que conta com a partici-
pacao de ex-funcionarios e executivos de empresas como Facebook, Google e Twitter, no qual
eles apresentam a influéncia dessas midias no dia a dia das pessoas. Essa influéncia é percebida
em situagdes como, por exemplo, quando pesquisamos algum produto de interesse e este apa-
rece como anuncios nas redes sociais, tanto no feed como nos stories. Além disso, a rede social
restringe as publicacBes dos seus amigos/seguidores, passando a mostrar apenas as publicacdes

aleatdrias e as daqueles com quem vocé mais interage.

Neste contexto, segundo Ferreira e Rios (2017), esses algoritmos mantém os internau-
tas dentro de bolhas, formando um ambiente de informac@es polarizadas. Desse modo, ndo ha
diversidade de ideias e opinides, mas sim, um ambiente em que ha somente 0 mesmo tipo de
ideais. O que é indesejavel pensando-se a nivel de sociedade, formada por individuos com ca-
racteristicas distintas. Esses algoritmos acompanham nossos dados de acesso e com isso tendem
a nos sugerir outros conteddos do mesmo segmento, fazendo com que ndo tenhamos espaco
para outro discurso contraditorio. Isso nos encaminha a ndo formar uma linha de raciocinio

consistente, mas sim extremamente polarizada (ESCOBAR, 2018).

13 https://rockcontent.com/br/blog/clickbait/ (acessado em: xx)
14 https://www.netflix.com/watch/812542247source=35 (acessado em: Xx)
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Outro problema de desinformac&o nas redes sociais apontado por Escobar (2018) é a
fragmentacdo de conteudo, que ocorre quando na linha do tempo (ou feed) das redes sociais 0
conteddo noticioso se mistura com conteido opinativo ou fatos ndo apurados pelo jornalismo.
Entdo, se esse conteudo fragmentado tiver muito acesso ou compartilhamentos, pode acabar se
tornando “verdade” para algumas pessoas. Como o caso das pseudociéncias nas redes sociais,
que podem moldar a opinido publica levando-lhes a acreditar em fatos ndo apurados cientifica-

mente.

Podemos citar um exemplo recente do compartilhamento em massa de uma noticia®®
que “comprovava” que a Pfizer (Empresa farmacéutica multinacional que ficou conhecida por
desenvolver a vacina contra a COVID-19) havia pagado 2,8 milhGes de dolares para a Food
and Drug Administration (FDA), agéncia sanitaria dos Estados Unidos, para aprovar sua vacina
contra a Covid-19. Juntamente com essa afirmacdo na noticia, havia também um documento
constando esse valor pago pela empesa farmacéutica. 1sso se tornou em terreno fértil para pseu-
dociéncias e teorias conspiratdrias a fim de influenciar a populacéo a questionar a veracidade e

eficacia da vacina.

A Agéncia Lupa (plataforma brasileira de checagem de informacdes) investigou o caso
e constatou que, no documento apresentando, o valor pago pela empresa é verdadeiro, porém
néo se refere a uma suposta aprovacao da vacina para a Covid-19, mas sim a uma taxa de re-

gistro do medicamento que é aplicada a todos os produtores de vacina de remédios®.

15 https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2022/03/16/verificamos-e-falso-que-pfizer-pagou-us-28-milhoes-para-que-
fda-aprovasse-vacina-contra-covid-19/

16 O documento pode ser consultado na integra. https://phmpt.org/wp-content/uplo-

ads/2022/03/125742 _S1 M1 cover.pdf
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Figura 21 - Checagem de informacgdo em pagina da Agéncia Lupa sobre a Pfizer
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Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2022/03/16/verificamos-e-falso-que-pfizer-pagou-us-28-
milhoes-para-que-fda-aprovasse-vacina-contra-covid-19/, acesso em 11/04/2022.

Outro exemplo atual muito comum é a circulagdo de imagens representando uma situ-
acdo dramatica como se ela fosse recente. Dado o apelo emocional geralmente vinculado a
noticia que consta na imagem, ha o compartilhamento imediato em redes sociais. Dessa forma,
agéncias de verificacdo analisam essa noticia e concluem que se trata de uma foto antiga tirada

em um contexto totalmente diferente, como o exemplo a seguir.
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Figura 22 - Checagem de informacdo em pagina da Agéncia Lupa sobre exercicios militares

na Venezuela

Lupa —
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' TikTok

ATENGAO NOTICIA
IMPORTANTE.

VenezJ®a faz exercicios
militares.

#Verificamos: E de fevereiro de 2020
video viral sobre exercicios militares
da Venezuela

Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2022/03/16/verificamos-exercicios-militares-venezuela/,
acesso em 11/04/2022.

A Figura 22 apresenta uma publicacdo da Agéncia Lupa, analisando uma reportagem
de TV sobre um exercicio militar da Venezuela. No video, o repérter diz que as mobilizacGes
supostamente seriam uma represalia as declaragdes dos presidentes do Brasil e da Colémbia. A
matéria diz que o presidente venezuelano, Nicolas Maduro, acusou o presidente brasileiro Jair
Bolsonaro (PL) de financiar grupos terroristas na fronteira entre os dois paises, indicando um
possivel conflito militar entre esses paises. Apos a analise, a Agéncia Lupa constatou que a
informacao ¢é falsa, pois o video foi publicado em fevereiro de 2020 e ndo tem nenhuma relagéo
com o cenario internacional atual. Ou seja, foi utilizado um video antigo e de um contexto

completamente diferente.

Quando as noticias falsas tomam grandes propor¢des e “viralizam” (termo utilizado
guando um contetido tem grande repercussao ao ser replicado em uma rede social, assim como
um virus no corpo humano), para Escobar (2018), uma das melhores ferramentas para a com-
preensdo e apuracdo dos fatos é o pensamento cientifico o método cientifico e o pensamento

critico. Assim, temos de utilizar esses métodos como defesa em busca de informagfes com
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credibilidade. Devemos também desconfiar de todas as noticias compartilhadas nas redes soci-
ais e sempre conferir a fonte que gerou essa noticia, atentando-se para a necessidade de ler todo
o0 contetido. Agéncias de verificacdo e checagem de informacdes tém disponibilizado tutoriais

ensinando como avaliar uma noticia e saber se é veridica ou fake, como mostrado na Figura 23.

Figura 23 - Dicas para identificar noticias falsas
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Elas vém de sites

SenadoFederal

Fonte: Senado Federal (reproducdo: Facebook). Acesso em: 04/08/2022.

E importante saber se a fonte que gerou a noticia é realmente confiavel. Ha paginas no
Instagram especializadas em divulgar e discutir ciéncias, além de paginas institucionais. O Ins-
tagram disponibiliza um selo de verificacdo para empresas ou alguém consideravel notavel pela
rede social. Esse selo aparece no nome da conta para credibilizar o perfil, mas ndo certifica de
gue havera contetidos duvidosos, pois 0 selo serve somente para evitar perfis fakes que tentam
se passar por outro perfil. Entdo, torna-se ainda mais indispensavel a checagem da informagéo.
Para isso, hoje existem agéncias de checagem de fatos como a Agéncia Lupal’, Verifisica®® e o

Aos Fatos'®. Além disso, para desmentir boatos e farsas existem sites especializados como o E-

17 https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/
18 hitp://www1.fisica.org.br/verifisica/
19 https://www.aosfatos.org
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farsas?® e o Boatos.org 2! (ESCOBAR, 2018). Assim, cabe ao leitor conferir e checar as infor-

mag0es antes de efetuar o compartilhamento.

Nessa questdo, Escobar (2018, p. 198) destaca, através da fala de Angela Pimenta (jor-

nalista e presidente do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo), que:

Compete as escolas de educacdo bésica e aos cientistas tornar 0 conhecimento cienti-
fico o mais proximo possivel do senso comum. As pessoas melhor educadas desde
crianga estardo menos propensas ao viés de confirmagéo e terdo uma capacidade maior
para lidar com o discurso contraditdrio e, dessa maneira, também maior a capacidade
de aprender e inovar (ESCOBAR, 2018, p.198).

Dessa forma, a concordancia do autor sobre o investimento a respeito do assunto no
principio da base educacional, nos afirma que a longo prazo passa-se a criar uma cultura de
recepcao critica nos jovens. Assim, naturalmente, os jovens valorizardo mais as fontes de in-
formagcdo, ou seja, a cultura de saber de onde veio a informacdo, se ela € veridica, e buscar
outras fontes para ter uma interpretacdo sem polarizacdo de opinido. Mas a curto prazo, para
garantir um espaco para a divulgacdo cientifica nas redes sociais de forma responsavel e quali-
ficada, deve-se tomar os cuidados como é mencionado nessa se¢do a respeitos das dificuldades
e desafios sobre as fake news e a desinformac&o nas redes sociais, juntamente com as recomen-

dacdes de como se prevenir e agir nessas situacoes.

A discussdo apresentada neste Capitulo procurou compreender a divulgacao cientifica
(DC) e sua utilizacdo no Instagram, inicialmente trazendo um breve histérico do desenvolvi-
mento da DC no Brasil seguindo uma linha do tempo bem sistematizada dos acontecimentos
mais marcantes com base no trabalho de Moreira e Massarani (2002) e Franca (2015), que
trazem um levantamento histérico dos principais acontecimentos da época em relacdo a divul-
gacdo cientifica. Foi escolhido por ndo se aprofundar nos principais aspectos histéricos, pois
ndo é o foco principal do trabalho e a discusséo sistematizada desses aspectos € suficiente para
contextualizar o referencial tedrico e alcancar os objetivos esperados. Logo em seguida, € com-
plementado pelas caracteristicas, conceitos e a definicdo de divulgacdo cientifica adota por este
trabalho. Ja a ultima secdo da fundamentacdo tedrica é apresentada a rede social Instagram,
suas principais ferramentas e funcionalidades que podem ser utilizadas a favor da divulgagéo
cientifica e também os principais cuidados, desafios e dificuldades vivenciados por este meio
de comunicagao utilizado para divulgacao, comentando alguns casos recentes de desinformagéo

e manipulacdo de noticias. Com base no referencial tedrico, no proximo capitulo, serdo

20 hitps://www.e-farsas.com
2 https://www.boatos.org
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apresentados os procedimentos referentes ao referencial metodol6gico e o processo de coleta
de dados.
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CAPITULO 3: METODOLOGIA

A pesquisa desenvolvida neste trabalho é de natureza qualitativa, caracterizada pela
preocupacdo com o0s aspectos da realidade que ndo podem ser quantificados, focando na com-
preensdo e explicacdo das relagdes sociais. Gerhardt e Silveira (2009) definem quanto as carac-

teristicas gerais de uma pesquisa qualitativa:

(...) objetivacdo do fendmeno; hierarquizacdo das acdes de descrever, compreender,
explicar, precisdo das relagfes entre o global e o local em determinado fenémeno;
observancia das diferencas entre o mundo social e 0 mundo natural; respeito ao carater
interativo entre os objetivos buscados pelos investigadores, suas orientagGes tedricas
e seus dados empiricos; busca de resultados os mais fidedignos possiveis; oposicéo
ao pressuposto que defende um modelo Unico de pesquisa para todas as ciéncias. (GE-
RHARDT; SILVEIRA, 2009 p. 32)

Na pesquisa qualitativa, busca-se explicar o porqué das coisas sem necessariamente a
representacdo numérica de valores e sem submeter a prova de fatos. Assim, os dados analisados
se valem de diferentes abordagens, sendo o cientista a0 mesmo tempo sujeito e o objeto de sua
pesquisa (GERHARDT; SILVEIRA, 2009). Segundo Miles e Huberman (1994, apud GIL,
2008), a pesquisa qualitativa apresenta trés etapas que geralmente sdo seguidas para a analise
de dados: Reducdo; exibicdo e conclusdo/verificacdo. A reducdo é o processo posterior a sim-
plificacdo de dados que envolve a selecdo, a focalizacdo, a simplificacdo, a abstracdo e a trans-
formacdo dos dados originais em sumarios organizados de acordo com os padrfes definidos
nos objetivos da pesquisa. A apresentacdo € a organizacdo dos dados selecionados de forma
que possibilite uma analise sistémica das diferencas e semelhancas, que pode ser realizada em
formas de texto, diagramas, mapas. E, por fim, a conclusdo/verificacdo consiste na elaboragédo
da conclusdo que requer uma reviséo e interpretacdo dos significados dos dados por meio de
padrdes, regularidades e explicagdes (GIL, 2008).

Durante a etapa de analise do curriculo Lattes dos participantes da pesquisa, empre-

gou-se a pesquisa documental, pois:

A pesquisa documental recorre a fontes mais diversificadas e dispersas, sem trata-
mento analitico, tais como: tabelas estatisticas, jornais, revistas, relatorios, documen-
tos oficiais, cartas, filmes, fotografias, pinturas, tapecarias, relatérios de empresas,
videos de programas de televisdo etc. (FONSECA, 2002, p. 32, apud GEHARDT;
SILVEIRA, 2019, p. 37).

Além disso,

Os documentos constituem também uma fonte poderosa de onde podem ser retiradas
evidéncias que fundamentem afirmacdes e declara¢es do pesquisador. Representam
ainda uma fonte “natural” de informagdo. Nao sdo apenas uma fonte de informacéo
contextualizada, mas surgem num determinado contexto e fornecem informacdes so-
bre esse mesmo contexto (LUDKE; ANDRE, 2017, p. 45)
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Sendo assim, a pesquisa documental pode ser feita a partir de documentos considera-
dos cientificamente auténticos, em que no processo de coleta de dados esses documentos pos-
sam ser classificados em dois grupos: as fontes de primeira mao e as fontes de segunda méao
(GERHARDT; SILVEIRA, 2009). Neste caso, o curriculo Lattes se enquadra como fonte de
primeira mao, j& que ndo recebe nenhum tratamento analitico prévio e é caracterizado como um

documento oficial.

Para a coleta de dados, foi necessario selecionar perfis de divulgadores cientificos no
Instagram. Inicialmente, ndo foi encontrada nenhuma revista, blog, matéria ou artigo de grande
expressdo e credibilidade que tenha feito o levantamento de perfis de divulgacgdo cientifica no
Instagram. A primeira etapa de sele¢do se deu a partir de uma matéria publicada pelo site Museu
da Vida/Fiocruz??, relatando uma roda de conversa entre divulgadores cientificos que utiliza-
vam as redes sociais como um meio de divulgar a ciéncia. Na matéria, eram relatadas as paginas
desses divulgadores cientificos, o que nos deu seguranca para acessa-las no Instagram. Iniciou-
se assim o processo de catalogagdo, em que através dos perfis selecionados indicados na matéria

foi-se buscando outros perfis de divulgacdo cientifica que eles seguiam.

Apbs ser definido o método de coleta de dados, foi necessario elaborar os critérios para

escolher os perfis de divulgacéo cientifica que irdo participar da pesquisa, sendo esses:

I.  Perfis de paginas institucionais nio foram considerados??,;
Il. O autor/administrador deve ser identificado no perfil da pagina e deve possuir
curriculo Lattes;
I1l. O administrador deve ter alguma experiéncia com divulgacdo cientifica indi-
cada no curriculo, na forma de: (i) artigos; (ii) trabalhos apresentados em even-
tos; (iii) projetos de pesquisa e/ou extensao; (iv) matérias publicadas em jornais

ou revistas, e; (v) trabalhos técnicos voltados a essa tematica.

Dessa forma, a partir do primeiro contato com os primeiros perfis na matéria relatada
anteriormente, foi feito um trabalho de levantamento e catalogacgéo de perfis em que se chegou
a mais de 200 perfis mapeados para a coleta de dados. Logo apds, utilizando-se os critérios
definidos anteriormente (I, Il e I11), foram selecionados 31 perfis para analise. No Capitulo a

seguir, passaremos a analise de cada perfil.

22 http://www.museudavida.fiocruz.br/index.php/noticias/1830-conta-ai-mestre-quem-sao-e-0-que-pensam-divul-
gadores-cientificos-brasileiros-no-youtube

23 Queremos dizer por perfis institucionais, paginas vinculadas a instituices (Universidades, Institutos, etc.) que
ndo estdo diretamente voltadas para divulgacéo cientifica e que fazem divulgacdo com alguma frequéncia.

51


http://www.museudavida.fiocruz.br/index.php/noticias/1830-conta-ai-mestre-quem-sao-e-o-que-pensam-divulgadores-cientificos-brasileiros-no-youtube
http://www.museudavida.fiocruz.br/index.php/noticias/1830-conta-ai-mestre-quem-sao-e-o-que-pensam-divulgadores-cientificos-brasileiros-no-youtube

CAPITULO 4: RESULTADOS E DISCUSSOES

O presente Capitulo apresenta os resultados da pesquisa. A partir da coleta de dados,
foram criados gréficos para auxiliar na interpretacao dos resultados que apresentam a formagéo
e as producdes dos autores, 0s quais foram nomeados como “Autor A, Autor B...” para facilitar

a identificacdo e preservar a identidade desses.

Na maioria das paginas percebeu-se que o responsavel ndo se identificava ou ndo pos-
suia curriculo Lattes contendo algum trabalho ou experiéncia com divulgacdo cientifica. Entéo,
os perfis que atendiam aos critérios foram registrados no Apéndice A. Assim, com os perfis
selecionados, a analise e discussdo dos dados foram divididas em trés grandes categorias, sendo
elas: Apresentacdo dos resultados: descri¢do dos resultados preliminares obtidos; Caracteriza-
cao das paginas de divulgacao cientifica; Caracterizacdo dos autores.

4.1 Apresentacdo dos resultados: descricdo dos resultados preliminares obtidos

Apds ser definida a metodologia e os critérios para a coleta de dados no capitulo ante-
rior, foi posto em prética a coleta de dados comecando pela escolha de paginas do Instagram
que se adequam com os critérios estabelecidos na metodologia. Foram mapeadas mais de 200
paginas de divulgacdo cientifica na rede social. No entanto, apenas 31 paginas atendiam aos
critérios. Durante essa fase, percebeu-se pela quantidade de seguidores e a data das primeiras
publicacBes que a maior parte das paginas eram recentes, o que indica que nesse periodo pan-
démico (2020 a 2022) é provavel terem surgido diversas paginas como uma resposta ao periodo
de isolamento social, no qual a sociedade passou a utilizar mais a internet para se conectar e
interagir. Consequentemente, obteve-se um aumento exponencial nos nimeros de usuarios si-

multaneos no Instagram e paginas de divulgacao cientifica.

O préximo consistiu em organizar as paginas selecionadas juntamente com o curriculo
Lattes dos administradores e investigar sua formacéao e quais producgdes e atividades desenvol-
vidas. Para realizar tal analise, foram criadas algumas categorias com base na organizacao da

plataforma-lattes, sendo elas:

e Formacéo;

e Artigos publicados;

e Apresentagdes e publicacdes de trabalhos e resumos em eventos e congressos;
e Textos em Jornais e revistas;

e Produgdes técnicas e artisticas.
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O resultado das andlises para cada categoria de producéo sera exposto nas proximas
secOes deste Capitulo.

4.2 Caracterizacao das paginas de divulgacao cientifica

Os 31 perfis selecionados, de acordo com o Apéndice A, tém uma diversidade quanto
a area de divulgacdo, quantidade de seguidores e o0s tipos de publico. As paginas apresentam
diferentes areas de divulgacdo, tais como: Astronomia, Ciéncias Bioldgicas, Fisica, Geografia,
Historia, Letras, Nutricdo e Quimica. De acordo com o Gréfico 2, a média de seguidores por
pagina é de 4.173, sendo a pagina de maior e menor quantidade seguidores, respectivamente,
igual a 159.000 e 112. Essa quantidade representa valores que podem se tornar obsoletos futu-
ramente, ja que a tendéncia é que esses nimeros aumentem com o tempo. A partir do levanta-
mento do nimero de seguidores, foi possivel elaborar trés tipos de pagina: (a) paginas de pe-
gueno porte: sdo aquelas que contém menos de 10 mil seguidores; (b) paginas de médio porte:
paginas que possuem entre 10 mil e 100 mil seguidores; (c) paginas de grande porte: paginas
que possuem mais de 100 mil seguidores.

Gréfico 2 - Quantidade de seguidores das paginas de divulgacéo cientifica no Insta-
gram
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m Grande porte (mais de 100 mil seguidores)

Fonte: prdpria pesquisa.

24 |_evantamento realizado em junho/2022.
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Notamos com isso que a maior parte das paginas € de pequeno porte (24/31) e apenas
uma pégina se enquadra como de grande porte. Assim, percebemos que as paginas de divulga-
¢do no Instagram tém a sua maior parte contendo poucos seguidores, que pode ser um indica-
tivo do carater recente e do crescimento desse tipo de pagina, ja que demanda bastante tempo

para um perfil conseguir destaque e a quantidade para ser classificada como grande porte.

Uma hipotese para esse crescimento pode estar relacionada com a pandemia, no inicio
de 2020, em que se constatou um pico de usuarios mensais na rede social nesse periodo (como
foi apresentado e discutido no Grafico 1). Naquele momento, muitas atividades presenciais re-
lacionadas a divulgacdo cientifica foram suspensas. Consequentemente, por ser uma rede so-
cial, o Instagram se tornou um meio viavel para a divulgacéo cientifica, além de ter este um
aumento significativo de usuarios mensais. Por outro lado, cresceu também a disseminacao de
fake news e noticias sensacionalistas. Dessa maneira, como discutido no referencial tedrico, a
divulgacdo cientifica por meio das redes sociais se torna ainda mais necessaria para levar infor-
magcdes cientificamente confidveis e oferecer aos internautas fontes confiaveis de informacéo
(MENEGUSSE, SILVA; GOMES, 2021).

Outra hipdtese para esse crescimento seria a forma como esse contetdo € divulgado,
como sendo uma fonte de informac&o confiavel, principalmente em temas de ciéncia e tecno-
logia que muitas vezes ocupam as redes e estdo em alta (Figura 24). Os divulgadores conseguem
transmitir a informacdo de uma maneira compreensivel ao publico geral possa compreender e

manter o interesse no assunto.

DURANTE 0 SONO, 0S OLHOS DOS TUBARGES
TENHAM FICADO MAIS FREQUENTEMENTE FECHADOS DO
DE UM TUBARAO, NAO SEUS OLHOS, PARA QUE ABERTOS, A POSTURA RECLINADA E UM MELHOR

AVALIAR SE ELE ESTA DORMINDO INDICADOR DE SONO DO QUE 0 FECHAMENTO DOS

A0 SONO, ANIMAIS ADORMECIDOS ADOTARAM UMA
POSTURA CORPORAL PLANA, ENQUANTO 0S ANIMAIS EM
REPOUSO ADOTARAM UMA POSTURA ERET/

s, Y

Fonte: https://www.instagram.com/p/CgKBws00cVD/?igshid=YmMyMTA2M2Y =, acesso em
23/07/2022.

De maneira geral, o publico-alvo das paginas é formado por usuarios da rede social
que tém interesse no contetdo. Algumas paginas tém um publico direcionado a estudantes do

ensino fundamental, médio e superior (Figuras 25, 26 e 27), em que abordam conteudos
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voltados para 0 meio académico, além de conter alguns contetidos relacionados a exames pré-
vestibulares, apresentando discussdes, revisoes e dicas. Outras paginas tém um publico direci-
onado a curiosidades e noticias relacionadas a ciéncia, abrangendo uma diversidade de publico
que tem interesse em conteudos cientificos. Além disso, ha paginas que contém um puablico
interessado no andamento e resultados de projetos de pesquisa realizados pelo seu administra-
dor, que € apresentado em uma linguagem adaptada para o publico geral.

Figura 25 - Exemplo de postagem para o publico escolar

Fonte: https://www.instagram.com/p/CLRx1RZjsnr/?igshid=YmMyMTA2M2Y =, acesso em
23/07/2022.

Figura 26 - Exemplo 2 de postagem para o publico escolar

OQUERE? o
£ a subdivis@o/quebra de um niicleo atémico A@ @ NT{E , E?

pesado, como o de uranio, em dois fragmentos

oy —
de massa aproximadamente iguais. O processo Um E)ferpplo de Fissdo _é o b%u‘lbal'fleamemo

3 } é acompanhado pela liberagdo de grande do Urénio (U) por um néutrgaiOmnicleo do Uzs se

quantidade de energia. transforma em um estado exgitado de Uz, o novo

elemento é instdvel, e se quebrarapidamente
em 2 nicleos mais leves, liberando também
2 ou 3 néutrons e energia.

« 'ME EXPLICA;;

CIENCIA?

Fonte: https://www.instagram.com/p/CEKmxMzgrMH/?igshid=YmMyMTA2M2Y =, acesso em
23/07/2022.
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Figura 27 - Exemplo de postagem publico do ensino superior
‘L,.\ fisica.preta ]

Mina Okabe - Every Second g 1)

REFERENCIA

E ESSA??

Fonte: https://www.instagram.com/fisica.preta/, acesso em 23/07/2022.
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4.3 Caracterizagao dos autores

Neste topico, iremos caracterizar os administradores dos perfis selecionados, através
de levantamento de informag6es do curriculo Lattes dos autores. A formacdo dos autores é
mostrada no Gréafico 3, que ilustra a formacdo geral (graduacéo, mestrado e doutorado), além

de identificar quantos destes possuem formacédo em divulgacdo cientifica.

Gréfico 3 - Formacao dos autores de perfis de divulgacéo cientifica no Instagram

Quantidade de autores
=
S

ORLNWARUIOINOO

Formacéo Geral Formacado em divulgacgéao cientifica

EGraduacdo = Mestrado Doutorado

Fonte: prdpria pesquisa.

Nota-se que quase todos os autores possuem graduagdo (encontramos somente 1 autor
que ndo possui, mas de acordo com o seu curriculo Lattes, a graduacao estad em andamento). O
curriculo Lattes € uma das principais bases de dados dos cientistas brasileiros e serve também
como vitrine para os profissionais que estdo nesse meio ou pretendem iniciar a carreira. Dessa
forma, o fato dos parametros de selecéo dos perfis do Instagram exigir o Lattes, tem uma forte
influéncia para que quase todos os perfis selecionados possuam graduacao.

Notou-se também que, dos autores que possuem graduacao (30/31), mais da metade
tém titulo de mestrado (26/30), e quase metade (13/30) possui doutorado. Essa quantidade de
graduacdes e titularidade nos da indicio de que muitos pesquisadores passaram a fazer divulga-
cao cientifica enxergando a rede social como uma plataforma favoravel a isso. Espera-se que

grande parte dos autores tenham um conhecimento minimo para falar sobre o contetido
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publicado, ja que estes tém pelo menos uma formacéo minima a respeito dos temas. Contudo,
de acordo com o que foi discutido no referencial tedrico a respeito da divulgacéo cientifica e a
definicdo adotada por este trabalho, isso quer dizer que ndo somente a formacdo e o entendi-
mento do contetdo sejam suficientes para uma divulgacao cientifica de qualidade. E necessario
saber veicular esses conhecimentos, pois um dos grandes desafios da divulgacéo cientifica é
mostrar a ciéncia com clareza para o publico, de forma que possa democratizar o conhecimento
cientifico. Segundo Albagli (1996), para cumprir esse desafio € necessario tracar objetivos que
variem desde aspectos educacionais e culturais, considerando-se também o publico-alvo dessas
atividades de divulgacdo. Assim, mostra-se a importancia de o autor ter experiéncia em divul-

gacdo cientifica para cumprir esses objetivos.

Vale destacar ainda mais a importancia de conseguir realizar uma boa traducéo (nivel
de discurso adequado) da informacdo para o publico ndo especializado, inserindo-o no meio
cientifico. Pois se ndo houver essa traducédo, o resultado serd uma comunicagdo cientifica en-
gessada, com uma linguagem compreensivel somente entre o publico especializado, destoando

assim do objetivo de disseminar a ciéncia entre o grande publico (BUENO, 2010).

Quanto a formacao em divulgacdo cientifica, podemos observar no Grafico 3 que ape-
nas um autor tem formacao dessa natureza. Essa informacéo condiz com a realidade de que ha
pouquissimos cursos de pos-graduacdo em Divulgacdo Cientifica no Brasil (lato sensu ou
stricto sensu). Em um levantamento sobre linhas de pesquisas voltadas para a educacdo nao
formal e divulgacdo cientifica em Programas de P6s-Graduacdo (PPG) em Ensino de Ciéncias,
realizada por Barros (2020), identificou-se no total 97 PPGs, dos quais apenas 14 tinham linhas
de pesquisa voltadas para essa tematica. Ao pesquisar na internet por cursos de pds-graduacéo
stricto sensu em Divulgacdo Cientifica, encontramos apenas 1 curso (Mestrado em Divulgacao
Cientifica e Cultural na Universidade Estadual de Campinas®®), além de 4 cursos de especiali-
zacdo (com duracéo de 1 ano a 1 ano e meio) no Instituto Federal do Espirito Santo?, Fundac&o

Oswaldo Cruz?’, Instituto Federal do Rio de Janeiro®® e Unicamp?®®, respectivamente.

25 hitp://www.labjor.unicamp.br/?page_id=233

% https://ifes.edu.br/cursos/167-cursos/pos-graduacao/16595-pos-graduacao-lato-sensu-em-educacao-e-divulga-
cao-em-ciencias

27 https://www.coc.fiocruz.br/index.php/pt/educacao/especializacao-em-divulgacao-e-popularizacao-da-ciencia
28 hitps://moodle.ifrj.edu.br/course/index.php?categoryid=152

2 http://www.labjor.unicamp.br/?page_id=1539.
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Dando continuidade & formagdo académica dos autores, iremos analisar agora a sua

area de formacéo na graduacgdo. Os resultados sdo apresentados no Grafico 4.

Grafico 4 — Area de formagc&o dos autores
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Fonte: propria pesquisa.

Notamos no Grafico 4 que Ciéncias Biologicas foi a area com maior nimero de auto-
res, enquanto as demais areas geralmente apresentam de 1 a 4 autores com graduacdo. Com
base na hipétese discutida na secdo anterior, sobre 0 aumento de paginas de divulgacdo cienti-
fica no Instagram no periodo da pandemia, essa questdo pode estar relacionada com a quanti-
dade superior de paginas de divulgacdo cientificas no Instagram voltadas para a Biologia. A
disseminacéo de noticias falsas contestando a eficacia das vacinas e das medidas de combate a
pandemia como o distanciamento social, fez com que discursos sensacionalistas e conspiracdes
se disseminassem com maior repercussdo, atrapalhando o combate a pandemia e causando pre-
juizos de grande magnitude (como foi apresentado no referencial teérico através das figuras 19,
20 e 21). Segundo os sites e agéncias de combate & desinformacdo (Agéncia Lupa, Verifisica,
Aos Fatos, E-farsas e o Boatos.org), esses tipos de desinformacdo na area de salde cresceram
muito nas redes sociais por conta do periodo pandémico. Sendo a Biologia uma das areas mais
proximas a area da Saude, e possivel que essa situacdo tenha engajado os cientistas dessa area
a desenvolverem ferramentas de divulgacéo cientifica em redes sociais para combater a desin-

formagéo.
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Ent&o, esse acontecimento atrela-se ao fato de a comunidade cientifica sentir a neces-
sidade de se inserir nas redes sociais para levar informacdes cientificamente confiaveis e com-
bater os contetidos falaciosos. 1sso € um ponto positivo. Para Escobar (2018), uma das melhores
ferramentas para a compreensdo dos fendbmenos naturais e apuracdo dos fatos é o método cien-
tifico e o pensamento critico. Assim, temos de utilizar esses métodos como defesa em busca de
informacdes com credibilidade, aumentando ainda mais a responsabilidade do autor que realiza

este tipo de divulgacdo nas redes sociais.
Nos proximos tépicos, analisaremos a producéo cientifica dos autores pesquisados.

4.3.1 Artigos

Essa analise terd como base dois tipos de classificacdo que elaboramos nesta pesquisa
para categorizar os trabalhos: producgdes Intrapares (PIN) e Extrapares (PEX). Segundo Caribé
(2015), as producdes Intrapares se referem a circulacdo de informacdes entre especialistas de
uma area ou de areas conexas (através de comunicacdes em: artigos, trabalhos apresentados em
conferéncias, relatorios etc.). Ja as produgdes extrapares se referem a circulacdo de informac6es
para o publico ndo especializado ou de especialistas que ndo sdo da area de divulgacdo, veicu-
ladas em meios como matérias de revistas, videos, comunicac6es audiovisuais e em rede social,

entre outras.

Os artigos que foram classificados como PIN tém um publico-alvo destinado a espe-
cialistas da area ou areas conexas, ou seja, para ter um entendimento e analise acerca das infor-
macdes trazidas pelo artigo, necessita-se ter um conhecimento prévio especifico da area ou de
areas conexas®’. Enquanto os artigos que foram classificados como PEX eram destinados a um

publico mais amplo, ou seja, ndo necessitaria de um conhecimento prévio especifico ao tema3'”.

Comecando pela analise dos artigos publicados pelos autores, o Grafico 5 apresenta a

guantidade de artigos publicados e a porcentagem quanto a sua classificacao (intrapar ou extra-

par).

30 Exemplo de PIN: GUENTHER, M. et. al. Plankton carbon metabolism and air-water CO2 fluxes at a hyper-
eutrophic tropical estuary. Marine Ecology, v. 38. n. 2, apr. 2017. DOI: https://doi.org/10.1111/maec.12423.

31 Exemplo de PEX: BARBOSA, A. R. A opinido de estudantes da EJA quanto ao uso de texto de divulgacdo
cientifica nas aulas de Fisica. Tecné, Episteme y Didaxis, 2018. Disponivel em: https://revistas.pedago-
gica.edu.co/index.php/TED/article/view/8925.
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Grafico 5 — Quantidade de artigos PIN e PEX publicados pelos autores
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Observando o Gréfico 5, percebemos que a maior parte dos autores (25/31) publicou
artigos. Dentre os 25 autores que publicaram, a maior parte (19/25) teve preferéncia pelas pu-
blicagdes intrapares, enquanto a minoria (2/25) teve preferéncia pelas publicacBes extrapares.
E (3/25) tiveram a mesma proporcao de publicacgdes intrapares e extrapares. Entao, percebemos
uma maior concentracao de artigos para um publico intrapar. Se atentarmos aos autores quanto
a predominancia de publicacdo intrapar ou extrapar, observamos que apenas 1 autor tem 100%
de publicac6es dedicadas a um publico extrapar (porém, o autor s6 tem um artigo publicado).
Enquanto isso, 16 autores tém 100% dos artigos classificados como intrapares, dentre os quais
se destaca dois autores com 46 publicacdes e 102 publicacdes, respectivamente.

Dessa forma, nota-se uma maior dedicagdo quanto as publicagdes intrapares (PIN) que
sdo destinadas a circulagao de informagGes entre um grupo seleto de especialistas. Esse dado,
embora indireto, pode indicar que esses autores tém pouca experiéncia com divulgacéo cienti-
fica para o publico geral. De acordo com o Quadro 2 do referencial tedrico, o artigo cientifico
€ mais propicio a comunicac&o cientifica, pois apesar da divulgacao cientifica apresentar carac-
teristicas comuns, a comunicagao cientifica objetiva a disseminacéo de informagdes especiali-
zadas entre os pares (BUENO, 2010).
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4.3.2 Trabalhos apresentados em eventos

Essa proxima analise sera destinada as apresentacdes e publicacdes de trabalhos e re-
sumos em eventos e congressos, registradas no curriculo-lattes dos autores, conforme apresen-
tado no Apéndice B, nos quais essas producoes serdo classificadas como sendo PIN ou PEX,
como mostra o Grafico 6. As apresentacdes e publicacbes de trabalhos e resumos em eventos e
congressos que foram classificados como PIN, tem um publico-alvo destinado a especialistas
da area ou areas conexas®2. Ja os que foram classificados como PEX so destinados a um pu-
blico mais amplo, por exemplo, apresentacdes de trabalho em congressos, ndo tendo especia-

listas como publico-alvo.

Gréfico 6 — Quantidade de trabalhos por autor publicados em eventos
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taram trabalhos em eventos (apenas 3 autores ndo produziram nada nesta categoria). Dos 28
autores que produziram, a maior parte (21/28) teve preferéncia pelas producées intrapares, en-
quanto a minoria (7/28) teve preferéncia pelas producdes extrapares e a quantidade total dessas
produces intrapares e extrapares foram, respectivamente, 749 e 237. Dessa forma, também
notamos uma quantidade significativa de produces intrapares.

32 Exemplo: PETRY, M. V.; PIUCO, R. C.; BRUMMELHAUS, J. Ocorréncia de Himantopus himantopus (Cha-
radriiformes, Recurvirostridae) na regido do Planalto das Araucérias em Cambard do Sul, RS. Disponivel em:
https://ararajuba.org.br/wp-content/uploads/2020/04/xiv_CBO_Ouro_preto 2006.pdf.
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Conforme visto no referencial tedrico, os trabalhos apresentados em congressos e ar-
tigos publicados em periddicos cientificos sdo veiculos mediadores da comunicagéo cientifica
intrapares, enquanto os veiculos ou mediadores da divulgacao cientifica extrapares correspon-
dem principalmente a imprensa, TV aberta ou fechada e revistas. Este fato se assemelha aos

dados do Gréfico 6, no qual esses apresentam um maior destaque para as produgdes intrapares.

4.3.3 Textos em jornais e revistas

Essa proxima analise é destinada aos textos produzidos em jornais e revistas registra-
dos no curriculo Lattes dos autores. Esses textos foram classificados como sendo intrapares ou
extrapares e organizados no Gréafico 7. Os textos em jornais e revistas considerados como ex-
trapares tém o publico geral (ndo especialistas) como publico-alvo®. Ja com os textos em jor-
nais considerados como extrapares sao aqueles cujo objetivo é informar a comunidade de espe-

cialistas®.

Grafico 7 - Quantidade de textos produzidos em jornais e revistas pelos autores
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Inicialmente, percebemos que menos da metade (11/31) dos autores produziu textos
em jornais e revistas. 1sso mostra o baixo interesse dos autores nesse tipo de produgéo. Dife-

rentemente dos graficos apresentados nas se¢des anteriores, este mostra uma maior preferéncia

33 Exemplo: NOGUEIRA, S. Astrénomo diz ter encontrado possivel candidato a nono planeta do Sistema Solar.
Folha de S&o Paulo, 2021. Disponivel em: https://mensageirosideral.blogfolha.uol.com.br/2021/11/09/astro-
nomo-diz-ter-encontrado-possivel-candidato-a-nono-planeta-no-sistema-solar/.

3 DINIZ, L. N. Il Encontro de Matematica da UFRB. Boletim da Sociedade Brasileira de Ensino de Matemaé-
tica, n. 25, junho/2013, p. 2 — 5. Disponivel em: http://www.sbembrasil.org.br/files/Boletim25.pdf.
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pela quantidade de publicagdes extrapares (8/11) do que intrapares (2/11). Assim, percebemos
uma maior demanda para um puablico geral para este tipo de producéo.

Essa preferéncia esta relacionada com o nivel de discurso, pois o publico-alvo desses
tipos (midiaticos) de jornais e revistas ndo é alfabetizado cientificamente e vé como ruido qual-
quer termo técnico. Assim, torna-se necesséria a decodificacdo ou recodificacdo do discurso
especializado, com o uso de recursos (Referéncia?). Por isso a importancia da escolha por esses
autores de participar das matérias. Como vimos no inicio da se¢do 4.3, a maioria dos autores
possui mais que a formacgdo minima para falar sobre o assunto da matéria, mas por outro lado,
quase nenhum tem formacdo em divulgacdo cientifica para ter uma maior precisao em passar

uma informacao técnico-cientifica para o publico leigo.

Essas caracteristicas apontadas pelo Gréafico 7 se adequam as ideias do referencial te6-
rico de que autores do jornalismo cientifico tentam trabalhar na divulgacéo cientifica, fazendo
a mediacéo entre a fonte da informacao (especialistas) e o receptor da mesma (publico geral),
redigindo textos cientificos contendo termos técnicos em uma linguagem que o publico ndo
especializado possa compreender e se atualizar dos ocorridos pela comunidade cientifica
(FRANCA, 2015).

4.3.4 Producao técnica e artistica

Essa préxima anélise ¢é destinada as produces técnicas e artisticas registradas no cur-
riculo Lattes dos autores. Essas producBes consistiam em grande parte recursos entrevistas,
reportagens, recursos audio visuais e materiais tangiveis, e foram classificados como sendo

intrapares ou extrapares e organizados no Gréafico 8.

As producdes técnicas e artisticas como extrapares sao destinadas ao publico leigo, por
exemplo, mesas redondas ou boletins informativos em formato de video com temas transmiti-
dos com uma linguagem clara para o publico geral. Ja as producdes técnicas e artisticas consi-
derados como intrapares, temos como exemplo, um minicurso “Modelagem de distribui¢do po-
tencial de espécies: conceitos e aplicagdes”, que também é caracterizado como uma produgéo
técnica e requer conhecimentos mais técnicos prévios a respeito da tematica. Os resultados séo

mostrados no Grafico 8.
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Gréfico 8 — Producdo técnica e artistica desenvolvida pelos autores
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Fonte: propria pesquisa.

Analisando o Gréfico 8, percebemos que a maior parte (23/31) possui producgdes téc-
nicas e artisticas. Destes que produziram, a maioria (16/23) teve preferéncia pelas producdes
extrapares e a minoria (7/23) teve preferéncia pelas produgdes intrapares. Essa € mais uma das
poucas analises que destacamos um maior interesse por parte dos autores por producdes extra-

pares.

Como comentado na secdo anterior (4.3.3), essa predominancia da classificacdo extra-
par esta relacionada, primeiramente, com a natureza do canal de divulgacdo, pois € de interesse
contemplar uma grande audiéncia heterogénea, pois seus mediadores geralmente sdo a grande
imprensa, TV e revistas, através de reportagens e participacdes em documentarios e mesas re-
dondas. Entdo, o nivel de discurso se adequa para o publico ndo alfabetizado cientificamente
através da codificacdo ou recodificacdo de uma linguagem especializada caracterizando-se
como divulgacao cientifica. Assim, essa preferéncia pela producdo extrapar se torna preferen-

cial entre os autores.
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CAPITULO 5: CONSIDERACOES FINAIS

Apesar de a divulgacdo cientifica ndo ser um tema recente, a utilizacdo das redes so-
ciais para divulgar ciéncias € uma tematica relativamente nova. Por isso, embora note-se um
aumento de pesquisas relacionadas nos ultimos anos, na literatura ha ainda poucos trabalhos
publicados com essa vertente especifica. Com isso, esta pesquisa buscou somar esforcos em

contribuir para discussdo dessa tematica.

A divulgagdo cientifica deve acompanhar o desenvolvimento dos novos meios de co-
municacdo como as redes sociais, dado o alcance de um publico cada vez maior e cada vez mais
conectado. No ambiente virtual diariamente sdo transmitidos diversos tipos de informacéo (e
também, desinformac&o), o que requer dos divulgadores a atitude de ocupar esses novos espa-

GOS.

Como pudemos ver ao longo do trabalho, a divulgacdo cientifica vivencia diversos
desafios nas redes sociais. No Instagram, muitas vezes had uma busca incessante por acessos e
notoriedade, dessa forma, algumas estratégias para conseguir mais acessos sdo utilizadas. Titu-
los ou imagens chamativas viram vitrines para chamar a atengdo de possiveis seguidores. Em
muitos casos isso causa desinformacéo (como vimos no caso do sensacionalismo e do clickbait,
em gue os titulos ou imagens sdo exageradamente chamativos para que o publico abra a noticia).
Este tipo de postura acaba sendo prejudicial até mesmo para quem ndo a utiliza, acaba desvi-
ando possiveis acessos a contetdos de divulgacdo bem-intencionados. Por isso, é necessario
que os divulgadores ndo utilizem esses recursos apelativos para fins de acessos e notoriedade,
mas deve-se pensar, primeiramente, no objetivo principal de ser um divulgador cientifico que
é levar informacéo e conhecimento para um publico ndo especializado em uma linguagem clara

e objetiva.

Durante a primeira etapa da coleta de dados desta pesquisa, foi notoria a grande quan-
tidade de paginas em que os autores ndo se identificaram, permanecendo em anonimato. Apesar
do conteudo ser o protagonista dos objetivos tracados para realizar a divulgacdo cientifica, é
importante também saber quem esta produzindo o contetido. E preciso conhecer a procedéncia

do responsavel pela pagina e suas experiéncias com este tipo de trabalho.

Outro ponto a considerar a partir dos resultados obtidos da pesquisa, € que quase todos
0s autores que produzem conteudos de divulgacédo cientifica no Instagram néo tém a devida

formacdo na area e a maior parte dos trabalhos registrados no curriculo Lattes sdo extrapares.
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Esse cenéario nos faz refletir sobre o problema de pesquisa, em que buscamos saber como é feita
a divulgacéo cientifica no Instagram.

Vale ressaltar tambeém a caréncia de profissionais formados em divulgacéo cientifica.
Considerando a imensiddo territorial do nosso pais, podemos dizer que ha poucas opcdes de
formacdo nesta area. Apesar da grande auséncia de profissionais, ndo deixou de crescer o ni-
mero de paginas destinadas a divulgacéo cientifica no Instagram, mostrando a preocupacao da
comunidade cientifica em se inserir neste meio de comunicacao para contrapor “conspiracio-
nismos” e fake News. Entdo, este trabalho abre espago para novas pesquisas que possam inves-
tigar as publicacGes destinadas a divulgacéo cientifica no Instagram, analisando o publico que

se destina e a qualidade em que as informac6es sdo transmitidas para o publico leigo.

Essa potencialidade de alcance das redes sociais nos faz refletir também sobre como
0s resultados dessa pesquisa podem contribuir para a formacao de professores. Cursos de Li-
cenciatura poderiam apresentar em componentes especificos de Praticas de Ensino atividades
envolvendo: (i) desenvolvimento de estratégias de pesquisa e checagem de informacéo na web;
(b) elaboracdo materiais audiovisuais voltados para a divulgacao cientifica em redes sociais; (c)
proposta e construcdo de metodologias voltadas para temas controversos (debates, juri-simu-

lado, estratégias de argumentacéo etc.), entre outros.

Através dos pontos considerados acerca da divulgacgdo cientifica no Instagram, é ine-
gavel seu poder de alcance e facilidades, mas ainda é preciso estuda-la mais. Ainda ha muitas
questdes e justificativas que precisam ser levantadas sobre esse processo de divulgacéo por
meio de redes sociais para que haja uma maior qualidade e seguranca em sua utilizacdo, como:
De que forma ¢é feita a transposi¢do dos conhecimentos cientificos nas postagens de péginas de
divulgacdo cientifica no Instagram? Qual a linguagem utilizada pelos divulgadores ao se diri-

girem ao publico? Qual o engajamento do publico com as paginas de divulgacédo?
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APENDICE A - Dad

os de péginas de divulgacdo cientifica p

esquisadas no Instagram

Péginas Link da pagina Seg es p Lattes Observagdao
stephanevwerner https://www.instagram.com/stephanevwerner/ 13.000 Stephane Werner http://lattes.cnpg.br/1724468031662862
danielmello_astro https://www.instagram.com/danielmello_astro/ 532 Daniel Mello http://lattes.cnpq.br/4729423035608335
minadafisica https://www.instagram.com/minadafisica/ 7330 Gabriela de Oliveira http://lattes.cnpg.br/2572812046805947
papodeprimata https://www.instagram.com/papodeprimata/ 2006 David Ayrolla dos Santos http://lattes.cnpq.br/5698759585051214
universoracionalista https://www.instagram.com/universoracionalista/ 40100 Douglas Rodrigues Aguiar de Oliveira http://lattes.cnpq.br/3762833663082199
fisica.preta https://www.instagram.com/fisica.preta/ 21900 Carleane Patricia da Silva Reis http://lattes.cnpq.br/7391655378104188
afrofisico https://www.instagram.com/afrofisico/ 6028 Alexandre Rodrigues Barbosa http://lattes.cnpq.br/4938480227446720
profcomciencia https://www.instagram.com/profcomciencia/ 3462 Roberta da Cruz Piuco http://lattes.cnpq.br/8695985242035639
Fisica Contextualizada https://www.instagram.com/fisica_contextualizada/ 8021 Rafaelle da Silva Souza http://lattes.cnpg.br/4980665585333438
canalbiosfera https://www.instagram.com/canalbiosfera/ 1778 Henrique Pereira Rufo http://lattes.cnpq.br/4415247553947093
cienciaoxe https://www.instagram.com/cienciaoxe/ 2145 Thalita passos Ribeiro Araujo http://lattes.cnpq.br/7886303026710658 Mais de um responsavel
bicharadagaucha https://www.instagram.com/bicharadagaucha/ 1645 Marcelo de Moraes Weber http://lattes.cnpq.br/3668917317745663 Mais de um responsavel
tubaroesesuascuriosidades https://www.instagram.com/tubaroesesuascuriosidades/ 11600 Felipe Lamarca Machado http://lattes.cnpq.br/3369518514030754 Unica experiéncia com divulgagdo é a propria pagina do Instagram
ciencia_nodiaadia https://www.instagram.com/ciencia_nodiaadia/ 112 Mariana Guenther http://lattes.cnpg.br/6562095215127779 também tem o perfil "mariguenther"”
hawking.jovem https://www.instagram.com/hawking.jovem/ 4173 Rafael Aparecido Filippi http://lattes.cnpg.br/0967878885663841 Unica experiéncia com divulgagdo é a propria pagina do Instagram
andre_gdo https://www.instagram.com/andre_gdo/ 1307 André Guimardes de Oliveira http://lattes.cnpq.br/3540517770171730
arte_e_botanica https://www.instagram.com/arte_e_botanica/ 9504 Suzana Ursi http://lattes.cnpg.br/2908921158400085
peixe.aoquadrado https://www.instagram.com/peixe.aoquadrado/ 4815 Paulo Presti Migliavacca http://lattes.cnpq.br/3814341608193449 Mais de um responsavel
linguaciencia https://www.instagram.com/linguaciencia/ 4087 Pietra Cassol Rigatti http://lattes.cnpq.br/4871884268706021
leticia.pontes.science https://www.instagram.com/leticia.pontes.science/ 5572 Leticia Gomes de Pontes http://lattes.cnpq.br/8116355457327399
isabelanicoletti https://www.instagram.com/isabelanicoletti/ 834 Isabela Nicoletti de Moura http://lattes.cnpg.br/1205938270654459
quarkpodcast https://www.instagram.com/quarkpodcast/ 324 Felipe Raul Rachelle http://lattes.cnpq.br/1961888731423782 Mais de um responsavel
ciencia.brasileira https://www.instagram.com/ciencia.brasileira/ 159000 Erick Alves Pereira Lopes Filho http://lattes.cnpg.br/7055901749862036 mais de um responsavel
ciencialeituraeafeto https://www.instagram.com/ciencialeituraeafeto/ 1046 Aline Machado de Castro http://lattes.cnpq.br/1966912521325118
insetosdobrasil https://www.instagram.com/insetosdobrasil/ 51900 Ricardo Brugnera http://lattes.cnpg.br/3358346643307003 Mais de um responsavel
descascandoaciencia https://www.instagram.com/descascandoaciencia/ 8545 Diogo Manzano Galdeano http://lattes.cnpq.br/6305233506919307 Mais de um responsavel
mexplicaciencia https://www.instagram.com/mexplicaciencia/ 1717 Layla Uliana Pinheiro http://lattes.cnpq.br/3096337093554263 Participou em eventos de divulgagdo. A conta tem mais de um resposavel
biog.ciencia https://www.instagram.com/biog.ciencia/ 1552 Caio César Achiles do Prado http://lattes.cnpg.br/0196047665460820 mais de um responsavel
shescience.podcast https://www.instagram.com/shescience.podcast/ 7901 Maria lohara Quirino-Amador http://lattes.cnpg.br/6890452811841582 mais de um responsavel
prof.marcio_balbino https://www.instagram.com/prof.marcio_balbino/ 31100 Marcio Balbino Cavalcante http://lattes.cnpq.br/6684625267946878
canalporqueciencia https://www.instagram.com/canalporqueciencia/ 131 Simone Geraldini http://lattes.cnpg.br/9494521270440634

Disponivel em: https://docs.google.com/spreadsheets/d/15D5E0KAgMXJKtwegx7sxhWHCKd60u4gt/edit?usp=sha-

ring&ouid=107938030998503593945&rtpof=true&sd=true, acesso 23/07/2022.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/15D5E0K4qMXJKtweqx7sxhWHCKd6Ou4gt/edit?usp=sharing&ouid=107938030998503593945&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/15D5E0K4qMXJKtweqx7sxhWHCKd6Ou4gt/edit?usp=sharing&ouid=107938030998503593945&rtpof=true&sd=true

APENDICE B — Dados do curriculo lattes dos autores de paginas de divulgacdo cientifica no Instagram

ARTIGO APRESENTACAO E PUBLICACAO DE TRABALHO E RESUMO EM EVENTOS E CONGRESSOS TEXTOS EM JORNAIS E REVISTAS PRODUCAO TECNICA E ARTISTICA FORMACAO GERAL
Pagina Responsavel Lattes INTRAPARES | EXTRAPARES INTRAPARES EXTRAPARES INTRAPARES EXTRAPARES INTRAPARES EXTRAPARES GRADUACAO | MESTRADO | DOUTORADO
stephanevwerner Stephane Werner http://lattes.cnpq.br/1724468031662862 0 0 6 4 0 0 0 1 X x
danielmello_astro Daniel Mello http://lattes.cnpq.br/4729423035608335 1 1 5 12 1 1 0 31 X X X
minadafisica Gabriela de Oliveira http://lattes.cnpq.br/2572812046805947 0 0 0 0 0 0 0 0 x
papodeprimata David Ayrolla dos Santos http://lattes.cnpg.br/5698759585051214 0 0 3 1 0 3 2 46 X s
universoracionalista Douglas Rodrigues Aguiar de Oliveira http://lattes.cnpq.br/3762833663082199 0 0 1 5 0 10 0 9 X
fisica.preta Carleane Patricia da Silva Reis http://lattes.cnpq.br/7391655378104188 3 0 9 0 0 0 0 4 X x
afrofisico Alexandre Rodrigues Barbosa http://lattes.cnpq.br/4938480227446720 1 1 0 7 0 0 0 4 X X
profcomciencia Roberta da Cruz Piuco http://lattes.cnpg.br/8695985242035639 9 0 19 42 4 30 13 6 x X X
Fisica Contextualizada Rafaelle da Silva Souza http://lattes.cnpg.br/4980665585333438 8 8 13 36 0 1 1 3 x x x
canalbiosfera Henrigue Pereira Rufo http://lattes.cnpqg.br/4415247553947093 2 0 20 1 0 5 0 4 X X
cienciaoxe Thalita passos Ribeiro Aradjo http://lattes.cnpq.br/7886303026710658 6 0 80 6 0 1 0 6 X x x
bicharadagaucha Marcelo de Moraes Weber http://lattes.cnpq.br/3668917317745663 21 0 35 3 0 0 8 0 X X X
tubaroesesuascuriosidades Felipe Lamarca Machado http://lattes.cnpq.br/3369518514030754 3 0 4 0 0 0 0 0 X x
ciencia_nodiaadi; Mariana Guenther http://lattes.cnpq.br/6562095215127779 21 8 70 57 0 1 54 132 X X X
hawking.jovem Rafael Aparecido Filippi http://lattes.cnpq.br/0967878885663841 0 0 0 0 0 0 0 0
andre_gdo André Guimaraes de Oliveira http://lattes.cnpq.br/3540517770171730 2 [ 6 0 0 0 12 3 X X
arte_e_botanica Suzana Ursi http://lattes.cnpq.br/2908921158400085 25 21 35 10 1 0 2 10 X X X
peixe.aoquadrado Paulo Presti Migliavacca http://lattes.cnpg.br/3814341608193449 5 0 7 3 0 0 0 7 X X X
linguaciencia Pietra Cassol Rigatti http://lattes.cnpq.br/4871884268706021 4 1 18 4 0 0 2 0 X x x
leticia.pontes.science Leticia Gomes de Pontes http://lattes.cnpq.br/8116355457327399 15 0 45 2 0 0 4 2 X X X
isak icoletti Isabela Nicoletti de Moura http://lattes.cnpg.br/1205938270654459 0 0 7 0 0 0 0 2 X
quarkpodcast Felipe Raul Rachelle http://lattes.cnpq.br/1961888731423782 0 1 2 6 0 0 0 0 X X
ciencia.brasileira Erick Alves Pereira Lopes Filho http://lattes.cnpq.br/7055901749862036 8 0 29 7 0 0 0 9 X x
ciencialeituraeafeto Aline Machado de Castro http://lattes.cnpg.br/196691252132511 102 0 125 0 0 0 6 0 x X x
insetosdobrasil Ricardo Brugnera http://lattes.cnpg.br/3358346643307003 13 0 30 3 0 0 0 0 X X
descascandoaciencia Diogo Id http://lattes.cnpqg.br/6305233506919307 15 0 50 2 2 0 5 0 X X X
mexplicaciencia Layla Uliana Pinheiro http://lattes.cnpq.br/3096337093554263 2 0 8 3 0 0 0 0 X X
biog.ciencia Caio César Achiles do Prado http://lattes.cnpqg.br/0196047665460820 5 0 24 0 0 0 0 0 X
shescience.podcast Maria lohara Quirino-Amador http://lattes.cnpq.br/6890452811841582 1 0 0 0 0 0 0 0 X x
prof.marcio_balbino Marcio Balbino Cavalcante http://lattes.cnpq.br/6684625267946878 31 15 97 19 2 15 0 3 X X
canalporgueciencia Simone Geraldini http://lattes.cnpq.br/9494521270440634 3 0 1 4 0 0 0 4 X X X

Disponivel em: https://docs.google.com/spreadsheets/d/1KnPltqZAn520sVubucTebL Y875azY Xz1/edit?usp=sha-

ring&ouid=107938030998503593945& rtpof=true&sd=true, acesso em 23/07/2022.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1KnPltqZAn52OsVu5ucTebLY875azYXz1/edit?usp=sharing&ouid=107938030998503593945&rtpof=true&sd=true

